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Editorial

Quienes integramos la CANIEM seguimos trabajando e in-
novando en pro de la industria editorial mexicana, a fin
de mantener el prestigio solido que desde hace 56 afios
nos caracteriza como un referente obligado en la cadena
productiva del libro y la revista en México y como orga-
nismo de profesionalizacion, con Editamos. Nos interesa
contribuir al mejoramiento del desempeiio de los diferen-
tes actores del sector, entendiendo el papel que cada uno
desarrolla, y atendiendo a las cualidades de quienes parti-
cipan en la elaboracidn, la decision editorial, el disefio, la
manufactura, la comercializacion, el marketing, la admi-
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nistracion y demas ambitos que componen el sector edito-
rial. Trabajaremos a fin de detectar las necesidades de los
socios de la caNIEM, del mercado, las demandas sociales
y las temdticas emergentes con una visién innovadora. La
profesionalizacién de la industria editorial experimenta
un momento que genera expectativas de renovacion,
con una vision empresarial que apuesta a su fortaleci-
miento, sustentada en una larga trayectoria histdrica. Edi-
tamos asume el compromiso de formar profesionales para
el medio editorial que posean un entendimiento profundo
del valor del libro y su ecosistema.
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“Editamos genera discusion academica
y practica que impulsa innovaciones
para la industria editorial”

Mario Aliaga Valenzuela, nuevo Director General de Editamos

rofesional de la ediciéon enfocado en el cre-

cimiento de las instituciones en las que ha

participado, enfatizando la sustentabilidad,
la reingenieria de procesos y el aporte efectivo a la
educacion a través del andlisis de produccion, cos-
tos e inteligencia de mercado. Creativo y critico ante
los desafios editoriales y educativos; conceptualizador
de proyectos de innovacién en formato tradicional y
nuevos soportes en espaiol y en inglés. Lider con altos
valores éticos, humanos y profesionales. Algo mas de
dos décadas de experiencia en la generacién de conte-

Mario Aliaga Valenzuela es licenciado en Humanida-
des con mencién en Lengua y Literatura Hispanica
por la Universidad de Chile. El pasado 11 de mayo de
2020 fue designado Director General del Centro
de innovacién y desarrollo profesional para la indus-
tria editorial, Editamos, por lo que el coordinador de
Comunicacion de la caNIEM lo entrevisté para cono-

Jorge Ivin Garduiio (JIG): ;Qué significa para ti que
te hayan designado como Director General de Edi-

Mario Aliaga Valenzuela (MAV): En lo personal
significa un desafio y una oportunidad; desafio al in-
tegrarme a un grupo de profesionales de la edicién
destacado tanto por sus valores como por su trayecto-
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ria, y una oportunidad de aprendizaje, de crecimiento

y de intercambiar visiones sobre los procesos en la ca-
dena del libro.

En lo profesional, ya te imaginards, es un honor, un re-
conocimiento y un privilegio que espero realizar con
el apoyo de todos los integrantes del medio editorial.

JIG: ;Cudl es la importancia y relevancia que tienen
la “innovacion y el desarrollo profesional” para la in-

dustria editorial?

MAYV: Para comprender a cabalidad ambos conceptos,

es necesario decir que nuestro sector trabaja con uno

Mario Aliaga Valenzuela. Foto: especial
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de los objetos mas antiguos de la civilizacion, que ha experimentado cien-
tos de innovaciones desde su origen al presente, y que la profesionalizacién
ha ido de la mano con ese desarrollo. El objeto libro fue piedra, arcilla, pa-
piro, tela, madera, papel; ha sido pintado a mano, sacro y prohibido; el es-
cribano se convirtié en copista, el copista en editor, el editor en impresor,
el impresor en distribuidor, el distribuidor en comercializador. Apasionante
evolucidn, por cierto.

En la actualidad, la innovacion tiene varios caminos; el mas conocido y con
el cual se asocia el concepto es el de las tecnologias de la comunicacion, de
desarrollo, de cuantificacion, y principalmente de distribucién en su versién
digital. Pero la innovacion estd también en las imprentas: pasamos de los
negativos al cpT, de la mesa de luz a la computadora, del cuentahilos y el
visto bueno de color a la automatizacién de los procesos; la innovacion tec-
noldgica ha cambiado los procesos y ha hecho que los actores vayamos a la
par de esos conocimientos. El marketing, la comercializacion y las librerias
han tenido innovaciones tanto en sus procesos como en sus espacios; el ISBN
tiene algo mas de 50 anos, y fue toda una revolucion, los codigos de barras,
los hologramas, y la organizacién de los estantes, las islas, la rotacion de los
titulos; hoy, por ejemplo, existen librerias conceptuales (organizadas temati-
camente) que son una gran experiencia.

El desarrollo profesional parte de una necesidad; no se nace escritor, ni edi-
tor, ni impresor, ni librero; tal vez se estudien ciertas carreras que pueden
ayudar a la comprension y ejercicio de cada uno de los roles. No obstan-
te, es a través de la profesionalizacion, la certificacion, la praxis, y la buena
voluntad de quien nos quiso ensenar que podemos explicar con propiedad
qué hacemos. Instituciones como Editamos no existian hace dos décadas;
habia ejercicio del oficio, voluntad de compartir el conocimiento, ensayo y
error; ésta si es una gran innovacién para el mundo del libro. Un centro de
innovacion y profesionalizacién que, desde la experiencia de sus profesores
y alumnos, genera discusién académica y practica que impulsa innovacio-
nes en contenidos, procesos, flujos, para todos los que formamos parte de la
industria editorial.

JIG: La capacitacion, actualizacion y desarrollo profesional dentro de
nuestro sectot, el editorial, debe ser permanente para tener una industria
fuertey de vanguardia, ;como sortear el tema de que las empresas vean este
asunto como una inversiéon y no como un gasto?

MAV: Esta es una pregunta con muchas aristas. Primero debemos reconocer
que la industria editorial estd compartimentada, sectorizada por tamaiios,
tipos de publicaciones, roles y modelos de negocio. No es lo mismo un grupo
editorial que un editor de texto escolar; no es lo mismo un grupo impresor
que una imprenta con una rotativa y dos planas; no es lo mismo una cade-
na de librerias que una libreria tematica. Sin embargo, todas sin excepcién
dependen de la profesionalizacion de sus colaboradores y empleados; todas
requieren fidelizar no sélo al cliente externo, sino también al interno. La se-
leccion y atraccion de talento en la era digital es cada vez mas compleja; las
redes sociales hacen su labor en caracterizar y categorizar cudl es un buen
espacio de trabajo y desarrollo profesional; el empleado tiene referencias de
su empleador. Es un hecho que las empresas de todas las industrias pierden
dinero con la rotacién de personal; tiempo que también es dinero. Te daré
unos ejemplos drasticos, un grupo editorial contrata a un abogado que es
experto en impresos, pero se abre una nueva area de negocio: audiolibros.
;Qué es mas conveniente, tener dos abogados o capacitar al que ya conoce el

derecho de autor, los contratos, los acuerdos, el flujo? Un editor de texto es-
colar decide publicar una nueva serie con cédigos QR, pero ninguno de sus
disefiadores internos conoce el proceso, jcontrata un despacho tecnoldgico
o capacita a sus diseiadores? Un impresor invierte miles de délares en una
nueva maquina de alta gama con tecnologia de punta, probablemente en esa
compra venga incluida una capacitacion, pero no ha desarrollado un plan
estratégico para promocionar sus servicios, ja qué impresor le reditia una
maquina parada? Una libreria no tiene un esquema de comisiones o recono-
cimientos no monetarios para sus empleados, ;tendrd los mismos niveles de
venta que si propone una estrategia de fidelizacion y permanencia?

Todos los actores de la industria editorial han vivido alguna situacién simi-
lar, o peor incluso. La estrategia de profesionalizacion de los equipos es tam-
bién una vision de negocio, es una declaracién de intenciones y un seguro
frente a momentos adversos, como los que vivimos hoy. Para que una indus-
tria sea fuerte y de vanguardia no deberia tener como parametros tinicos la
facturacion y los equipos fisicos; debiese contemplar también los indices de
satisfaccion y desarrollo de sus colaboradores.

JIG: ;Qué elementos debe contener un curso, taller, charla o diplomado
para ser efectivo o trascendental?

MAV: Son varios elementos que hay que tener en cuenta para lograr ser efec-
tivos. Y todo parte desde el diseio curricular. El disefio debe preguntarse:
squién es el otro?, ;qué hace?, ;qué y por qué busca aprender algo en particu-
lar?, ;qué puedo aportarle? Esto lleva, naturalmente, a establecer estrategias
que hagan del proceso de enseilanza-aprendizaje una actividad amena, ladi-
ca, atrayente, pero también sistemidtica y formal. Otro punto relevante es la
dindmica en el aula (virtual o no), es decir, la posibilidad de didlogo entre los
participantes y el docente, la sensibilidad y empatia hacia las circunstancias
de cada quien, la accesibilidad a los contenidos y a las referencias; algo tan
sencillo pero fundamental como saber escuchar. Hoy hay muchas categorias
y apellidos para un curso que estdn definidos por la duracién y otras carac-
teristicas técnicas, pero al final de cuentas, la dindmica de un curso se hace
trascendente sélo en la practica laboral; el éxito se mide en como ese disefio
y esas estrategias permitieron que el participante haga suyo y ponga en prac-
tica ese conocimiento. Para ser efectivos hay que pensar y planificar, y para
ser trascendentes hay que entregar las herramientas concretas para aplicarlas
en las labores cotidianas.

JIG: Hablamos de tecnologia en esta era digital en la que ya estamos in-
mersos, scudl debe ser la funcién de Editamos para un profesional que se
desenvuelve ya en un mundo de redes sociales y de tecnologia digital?

MAYV: Como en todas las industrias y rubros, y aunque te parezca sorpren-
dente, en la industria editorial conviven muy estrechamente al menos tres
generaciones; algunos baby boomers, pero mayoritariamente de la genera-
cion X, millenials y Z. Yo soy X, por ejemplo, y no soy nativo digital como
lo son los millenials y los Z. El uso del entorno digital, de la tecnologia y las
redes sociales ha sembrado terror y esperanza en el mundo editorial. Sin ir
mas lejos, con la aparicion del libro digital, ya hace casi dos décadas, la gran
discusion era quién ganaria, si el libro impreso o el de formato electrénico.
Hoy conviven en total armonia dos lineas de negocio.

De igual forma, Editamos tendra un rol clave en la convivencia y profesiona-
lizacion de varias generaciones a través de nuevos formatos. Actualmente, la
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utilizacidn de las tecnologias y las redes sociales tiene una percepcién doble;
para algunos desacraliza las catedras, los espacios de reunion, el contacto
uno-uno; para otros, donde me incluyo, son herramientas al servicio de una
estrategia que debe estar bien disefiada, planeada, y ejecutada. Las fortalezas
de Editamos son claras y por todos conocidas, la calidad de sus cursos, di-
plomados y talleres. Sin embargo, el drea de oportunidad que se abre con el
aula virtual, el desarrollo de estrategias comunicacionales a través de redes
sociales, es una prioridad no sélo por la contingencia que estamos viviendo,
forma parte de la innovacion y la evolucién que tiene que tener la institu-
cién. Haremos alianzas, descentralizaremos la oferta, incorporaremos mas
profesores de otros estados, ampliaremos temas y contenidos y presencia en
redes. La industria editorial estd en toda la republica, no sélo en Ciudad de
México. Hay que abrir debate, hay que abrirse a un publico digital que pre-
fiere clases en linea mds que presenciales; vamos a posicionar a Editamos en
el lugar que se ha ganado con el trabajo de quienes lo integran; vamos a dar-
nos la oportunidad de innovar, explorar, pensar en grande para beneficio de
los nativos digitales y los que atin estamos aprendiendo.

JIG: En tu experiencia profesional, ;cudles son los retos que enfrentan las
industrias y qué se puede hacer para superarlos y fortalecerse?

MAY: Todas las empresas de cualquier sector deben responder con proacti-
vidad a los cambios de paradigma y a las situaciones contextuales de una ma-
nera reflexiva y organica. No podemos continuar siendo reactivos, debemos
empezar a retarnos a nosotros mismos, a darnos espacios para pensar en
conjunto, para imaginar en conjunto. No es necesario salir a buscar modelos
al extranjero, aqui hay mucho talento que necesita de espacios de creatividad
e innovacion. Las decisiones en la industria editorial se han tomado muchas
veces un poco a ciegas, como en el “a ver si funciona”. Y si, las mas de las
veces ha funcionado. Los tomadores de decisiones necesitan datos, nimeros,
tendencias, elementos técnicos e informacion precisa y clara que permita
implementar innovacion a partir de algo mds concreto que la intuicién. Por
eso, y aprovecho este espacio, para hacer hincapié en que el drea de docu-
mentacion y estadistica de Editamos es clave para la industria. Tomar una
decision a tiempo con documentacion y nimeros reales permite fortalecerse
como empresa. El reto actual de la industria editorial, en el mundo entero,
es la convivencia de distintos modelos de negocio, de lineas de accién que
convivan sin ser ninguna el pilar Ginico de la salud financiera de la empresa.
Una empresa del siglo xx1 debe estar dispuesta a la autocritica, a desafiarse y
crecer de manera organica, invirtiendo en formacion, apoyandose en infor-
macion estadistica e innovando en procesos y flujos. Hasta en los momentos
mas inciertos, hay que pensar y hacer.

JIG: Ante la pandemia por la Covid-19 ;qué tan provechosas son la capaci-
tacion y la profesionalizacion en cualquier sector?

MAY: Estos son momentos muy complejos para todos, y aciagos y tristes
para mucha gente. La certeza que tenemos hoy es que la adaptabilidad, la
disciplina y la solidaridad ya no son valores abstractos, ahora representan
salud y bienestar en este nuevo escenario que esperemos se desdibuje hacia
algo menos violento.

Esta pandemia vino a poner en crisis y en evidencia distintos aspectos de
nuestras vidas personales y profesionales en todo el mundo. Siempre hemos
sido vulnerables, pero no como ahora. También somos finitos, pero no con
este nivel de consciencia. Tenemos un hogar, pero nunca habiamos estado

Hagamos a un lado el
orgullo y el prejuicio,
quedémonos en casa...
Mejor leamos la novela

de Jane Austen.

CANEEM

#YoLeoEnCasa

tanto tiempo en ¢él y conviviendo con los més cercanos. Todo es una ex-
periencia nueva, disruptiva, confusa. Si alguna vez seremos dependientes
de la tecnologia aplicada a la informacidn, la cultura y el entretenimiento,
es ahora. Como nunca hemos pasado y pasaremos tiempo frente a todas
las pantallas, y es en este punto donde las ofertas de capacitacion, de profe-
sionalizacion se han hecho democriticas y extensas. Todas las plataformas
de aprendizaje en linea (en todos los idiomas, de casi todos los paises) han
abierto sus accesos, han dado gratuidad por tiempo limitado. Y es histori-
co. En lo personal me inscribi en varios, desde dibujo para principiantes -1
(asi se llama el curso, y claro, descubri que necesito uno -2), hasta Yale, y
una universidad en Australia, y qué crees... hasta el momento no he termi-
nado ninguno. El estrés asociado a la exposicién permanente y sistematica
a la informacién, la numeralia, los aciertos y desaciertos de las institucio-
nes y las personas, han hecho mella en la capacidad de concentracioén y en
otros problemas mds serios que se irdn develando con el paso de los dias.
Todos estamos viviendo esta nueva realidad de la mejor manera posible, y
eso es también respetar el cansancio y escuchar al cuerpo. Hoy hay gente
que te enjuicia y te cuestiona qué has hecho en cuarentena, que si terminaste
tal o cual curso, si viste lo que publicé tal o cual, si entraste al congreso de
aqui o alld. Una cuarentena es un tema de salud, no una beca. No es op-
cional, no es elegible; no es voluntario. A eso debes agregar que seguimos
trabajando, y las videoconferencias, los correos y los chats han proliferado. El
contexto cotidiano de cada persona determinara si estd o no en condicio-
nes para capacitarse ahora, en estas circunstancias. Sin embargo, al asumir
este puesto hace una semana, tuve oportunidad de participar en dos presen-
taciones que organiz6 Editamos-CANIEM, y quedé francamente impresiona-
do: una mas informal que la otra, fueron ambas amenas, breves, donde se
exponian problemas concretos, proyectos de los asistentes que los docentes
escuchaban con atencion. Uno de los expositores lo dijo con todas sus letras,
“esto no es un curso, el curso es después, esto es un café sobre este tema,
conversemos”. Personalmente creo que este es el momento de sentirse en
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comunidad, cobijarte en el tejido social y cultural
al que perteneces, o quieres pertenecer, no es un
momento de grandilocuencia, ni grandes ideas,
ni bibliografia extensa. En el caso de los genera-
dores de contenidos, es momento de escuchar, de
salir y mirar otros contextos, otras experiencias,
de repensar e imaginar el futuro a corto, mediano
y largo plazos. Cada sector debiese estar haciendo
lo mismo; reinventarse en un entramado que in-
volucre a todos los actores de la cadena de valor.
No dejar fuera a nadie, ser solidarios y no empo-
derarse de mezquindades. Si algo nos dejard este
virus es la certeza que nos necesitamos todos.

JIG: ;Qué consejo les da a los jovenes, y adultos,
que quieren integrarse al mundo editorial mexi-
cano y no saben por donde empezar? ;Qué op-
ciones tienen?

No soy de dar consejos, francamente, pero puedo
compartir algunas reflexiones. Cada actividad que
uno desee desarrollar en el espacio profesional es
un desafio y un compromiso con uno mismo. Hay
veces que uno no sabe por donde iniciar el cami-
no laboral y mas en un medio que, en todas partes
del mundo, es celoso e incluso un poco apético
con quienes empiezan. Sin embargo, la curiosi-
dad, el entusiasmo, la profesionalizacion, la capa-
citacion en distintas dreas es un comienzo fuerte,
de paso seguro. La imagen es el carcaj, que era la
bolsa de piel o madera que utilizaban los arqueros
desde la prehistoria. En el carcaj personal uno va
guardando distintos conocimientos y diferentes
aprendizajes (idiomas, lecturas, referencias, via-
jes, talentos, habilidades, entre tantos posibles) de
los que debe echar mano cuando se presente la
oportunidad. Siempre habra alguien que, de ma-
nera desinteresada, abrird ya una puerta ya una
ventana. Pero cabe la pregunta: ;Podremos res-
ponder con altura y humildad a ese llamado? A
mi alguien me abrié una ventana y lo agradezco,
y agradezco también haber tenido la oportunidad
de haber abierto otras a lo largo de los afios.

Hay que ser persistentes y creer en los talentos
que cada quien tiene, perfilarlos hacia un espacio
donde habra gente mds capacitada, con mas ex-
periencia o titulos, pero también gente mads arro-
gante o menos empatica y solidaria. Hay que
experimentar, ser curioso, intentar la lucidez, re-
forzar los valores, ser firme en las convicciones
que lo definen. Ser orgulloso de si mismo y al
mismo tiempo generoso.

Las posibilidades que ofrece el mundo editorial
mexicano son enormes y diversas; cada vez mds
este oficio —lo digo con el mds alto respeto— esta
regresando a lo artesanal, a lo basico, utilizando
las herramientas tecnoldgicas actuales; los cami-
nos son tan variados como las preferencias de ca-
da quien. La conjuncién de intereses hace la ri-
queza de este medio; hay gente muy talentosa que
piensa con vehemencia, otra que escribe con ahin-
co, otra que corrige con pasion, otra que conoce
programas de diseiio, de datos, de tecnologia;
hay gente que hace libros miniatura, que piensa
en pop-up, que hace encuadernacién tradicional,
que conoce qué titulo o autor se vende mejor aca
que alla, hay resefiistas y criticos literarios en las
librerias.

sQué opciones tienen los que deseen incorporarse
al mundo editorial? Todas, las que les despierten
pasidn. Este oficio es eso, hacer que las cosas pa-
sen y hacerlo con pasioén y paciencia de pescador.

JIG: ;Un mensaje final que quieras agregar?

MAYV: Mi labor en Editamos sera un trabajo de
equipo, de consenso, de conjuntar voluntades,
de propuestas y planes de desarrollo. Hasta hoy
siempre he estado un poco en el anonimato,
haciendo cosas con muchos de ustedes; espero
podamos ahora, desde este epicentro, hacer un
trabajo de calidad y trascendencia que sea una
mejora real y visible para fortalecer a la industria
editorial.

JIG: Mario, muchas gracias por brindarme este
tiempo, y bienvenido a Editamos. A nombre de
la Cdmara Nacional de la Industria Editorial
Mexicana te felicito, deseamos que tengas el
mayor de los éxitos profesionales, cuentas con
el apoyo de todo el equipo de la CANIEM y, por
supuesto, de Editamos.

MAYV: Gracias.

i

CANIEM
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Librerias que tienen venta por internet

Estimado afiliado y editor:

Si estd interesado en integrar a su empresa a la lista de librerias que tienen venta por internet, por favor proporcione la

informacion requerida en el formulario que para tales fines encontrara en: https://forms.gle/csRRunA6QbnpZbrq5

Nombre comercial

Agmex 2000 Libreria Deportiva

Pagina electronica

www.librosdeportivos.com

Cobertura

Condiciones

Assouline

www.assouline.com

Cadabra & Books

www.cadabrabooks.com

Nacional

Cafebreria El Péndulo

www.pendulo.com

Nacional e internacional

Gratis en compras mayores a $400
(solo nacional)

Combel Editorial

www.combeleditorial.com.mx

Nacional

Costo $40 de envio a cualquier parte del
pais

Correo del Maestro S.A. de CV. |
Club de Lectores

www.clublectores.com

Nacional e internacional

Se puede pagar con tarjetas bancarias o
depdsitos bancarios. La pagina tiene la
opcidn de elegir los libros por titulo, autor,
palabra, los precios estan en puntos y los
puntos equivalen a pesos de acuerdo con
la Ley del Libro que respetan las editoriales

DISEDI / Distribuidora de Ediciones

www.disedi.com.mx

Editorial Lectorum, S.A. de C.V.

www.lectorum.com.mx

Nacional

Envios a todo el pais con cargo al cliente y
descuentos por volumen

Editorial Miguel Angel Porrua

Www.maporrua.com.mx

Nivel nacional e internacional

Editorial Paidotribo México

www.paidotribo.com.mx

Editorial Planeta Mexicana

www.editorialplaneta.com.mx

Editorial Progreso-Grupo Edelvives

www.edelvivesmexico.com

Regional, nacional, internacional

Editorial Terracota S.A. de C.V. www.editorialpax.com Nacional Todos los destinos, todas las formas de
pago

El Armario Abierto www.elarmarioabierto.com

El Escritorio www.escritoriomoderno.com.mx

El Kiosko www.libreriaelkiosko.com

Fondo de Cultura Economica www.fondodeculturaeconomica.com

Grupo Editorial Neisa WWW.Neisa.com.mx Nacional

Instituto Nacional de Salud Publica

www.spmediciones.mx

Nacional e internacional

Costo variable de acuerdo al destino
y peso de la obra

La Ventana Libreria

www.laventanalibreria.com

Libreria Beityala

www.beityala.com

Libreria Bonilla

www.libreriabonilla.com.mx

Libreria Carlos Fuentes

www.libreriacarlosfuentes.mx

Nacional

Libreria Correo de la UNESCO

WWW.Correounesco.com.mx

Libreria Cristina Mundo Hispano

www.editorialmh.com.mx

Libreria Ditesa

www.libreria-ditesa.com

Local y nacional

Envio gratis en compras mayores a $600

Libreria Ediciones Urano México

www.edicionesuranomexico.com

Libreria El Sotano

www.elsotano.com

Nacional e internacional

Libreria Emaus

www.libreriaemaus.com.mx

Libreria Erandi

www.libreriaerandi.com.mx
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Nombre comercial

Libreria Espafiola

Pagina electronica

www.tulibreria.mx

Cobertura

Condiciones

Libreria Fantastico

www.fantasticocomic.com

Libreria Gandhi

www.gandhi.com.mx

Nacional e internacional

Servicio gratis a todo el pais | Rappi

Libreria IMCP

WWW.imcp.org.mx

Libreria Iztaccihuatl de Monterrey

www.edimsa.com.mx

Libreria La Rueca de Gandhi

www.laruecadegandhi.com

Libreria Leon

www.librerialeon.com.mx

Libreria Libelli

www.libelli.com.mx

Nacional e internacional

Envio gratis en compras mayores a $400

Libreria LibrArte de Tejupilco

www.librarte.com.mx

Regional

Envio a domicilio sin costo, en compras
mayores a $300

Libreria Maranatha

www.libreriamaranatha.com

Libreria Morelos Grand Plaza Toluca

www.libreriamorelos.com

Libreria Norma Ediciones

www.librerianorma.com

Libreria Nostra Ediciones

www.nostraediciones.com

Libreria Parroquial de Claveria

www.parroquial.com.mx

Libreria Parthenon

www.libreriaparthenon.com.mx

Libreria Porria Hermanos y Cia. S.A. de CV.

Www.porrua.com

Nacional e internacional

Libreria Profética

www.profetica.com.mx

Nacional

Gratis en Puebla y Cholula, $80 envio a
cualquier parte de la republica

Libreria Saturno

www.libreriasaturno.com

Libreria Selector

www.selector.com.mx

Libreria Soluciones Bibliograficas

www.solucionesbibliograficas.com

Libreria Tecnilibros

www.tecnilibros.com.mx

Local y nacional

Amazon [ via telefonica

Libreria Universal

www.libreriauniversal.mx

Libreria Virgo

www.libreriavirgo.com.mx

Librerias Cuéllar Ayala

www.cuellarayala.com

Librerias Delti

www.delti.com.mx

Nacional

Entrega en libreria y envio a domicilio,
formulario de contacto para asesoria,
promociones

Librerias Gonvill

www.gonvill.com.mx

Nacional e internacional

$98 nacional [ varia el precio en envio
internacional

Librerias San Pablo www.sanpablo.com.mx Nacional $89 a cualquier parte de la republica /
Amazon

Libros para Imaginar www.librosparaimaginar.com.mx

Libros, Libros, Libros www.libroslibrosmexico.com

Libros, musica y videos www.librosmusicayvideos.com

Loscrito Librerias www.loscrito.mx

Manual Moderno https://tienda.manualmoderno.com Nacional Envio gratis a toda la republica mexicana

en compras mayores a $300

Marcia Vazquez Sanz

https:/[alfonsojaviermonarrezrios.
blogspot.com

Internacional

Contado

Odessa Librerias

www.odessalibrerias.com.mx

RGS Libros

www.rgslibros.com

Sigi's Lese-Eck

WWW.Sigis.com.mx

Siglo XXI Editores

www.sigloxxieditores.com.mx

Nacional

15% de descuento y envio gratis en una
compra arriba de $600.00 m.n.

Tienda del Museo Nacional de
Antropologia

www.tiendadelmuseo.com.mx
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Me sorprende que en el plan de reapertura economica no

se hable de las librerias: Juan Luis Arzoz

El titular de la CANIEM estima que la venta por unidades ha bajado 49% respecto al mismo periodo de 2019

1 Plan de Reactivacion Econdémica anun-

ciado por el gobierno federal y el capitali-

no, plantea el regreso escalonado diversos
negocios. Se habla de plazos para siderurgicas,
transporte, restaurantes, cines, bares, gimnasios,
pero no especificamente de librerfas. La ausen-
cia del ramo editorial tomé por sorpresa a Juan
Luis Arzoz, titular de la Cdmara Nacional de la
Industria Editorial Mexicana (CANIEM), quien no
esconde su desconcierto. “Si abren tiendas depar-
tamentales, ;por qué no las librerias?”, explica y
argumenta que en paises como Alemania fueron
de los primeros espacios en ser reabiertos.

Para el lider gremial, el sector atraviesa un mo-
mento critico y advierte que, si bien el comercio
del libro via digital ha aumentado, la venta de uni-
dades en lo que va del ao registra una disminu-
cién de 18%.

En el plan de regreso a las actividades anuncia-
do por los gobiernos federal y capitalino no se
habla especificamente de las librerias. ;Cuando
tienen contemplado abrir?

Tenemos un documento donde se habla de nego-
cios en categoria dos a los que se les permite la
apertura con restricciones. Ahi se incluyen: res-
taurantes, tiendas departamentales, servicios juri-
dicos, cines. No entiendo porque no se menciona
a las librerfas. Si abren tiendas departamentales,
spor qué no las librerias? Nuestro sector es muy
fragil y si no abrimos no hay flujo para toda la
cadena.

Para usted en el rubro de tiendas no entran li-
brerias.

En el mismo documento mas adelante se habla de
negocios que permaneceran cerrados y ahi si se
especifica a las librerfas junto con las sex shops,
casinos, spas y negocios de alquiler de trajes.

En paises como Espaiia o Alemania las librerias
fueron de los primeros negocios en abrir con
esquemas tipo previa cita. ;Aqui que propone
la cANIEM?

Foto: elpais.com

En México las librerias no tienen un gran transito
de personas. El acceso se podria controlar y no
rebasar cierto numero de gente en determinada
area. Y siempre guardando la sana distancia. No
entiendo por qué no las tienen catalogadas como
instrumentos de primera necesidad. Aunque
suene sangron, los libros alimentan el alma y el
espiritu. Hemos trabajado en campanas para que
la gente se quede en casa leyendo. Supongo
que antes de que los niflos regresen a clases ya es-
taran abiertas, pero es un negocio muy fragil.

sHan cuantificado el impacto de la pandemia
en la industria?

Calculamos que las ventas por lo menos han ba-
jado un cuarenta por ciento. En la semana 17 del
aflo y en comparacion a 2019, la venta de unidades
bajé un 49% y en valores 51%. En lo acumulado
del afo hasta ahora, en unidades la disminucién
ha sido del 18% y en valores el 20.5%. La ALMAC,
que reune a los libreros, ya prevé que muchos de
sus agremiados no podran arrancar.

sCuando podrian realizarse ferias del libro?

Todas las ferias previstas para estas épocas estan
canceladas. No sabemos qué sucedera con la Feria
de Remate en el Monumento de la Revolucién de
la Ciudad de México y tampoco hemos recibido

-rgrgr:n'i
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noticias sobre la Feria del Libro del Zécalo, pro-
gramada para octubre. Muchas ferias internacio-
nales se han cancelado. La de Frankfurt, la mas
importante del mundo, definird en junio si abre
y en qué condiciones. En la misma situacién esta
la FiL de Guadalajara, estd a la espera de lo que
decidan las autoridades de Jalisco. En la CANIEM
planeamos hacer ferias virtuales sobre todo en los
estados.

La Feria del Libro de Bogota se hizo de manera
virtual. Aqui ya lo vimos con la Fiesta del Libro
y la Rosa. No obstante, supongo en ventas no
sera lo mismo.

Ese tipo de encuentros llegaron para quedarse.
Desde luego no son lo mismo, pero pueden ser
buen complemento.

Pensando en la Feria de Remate a realizarse
entre julio y agosto, ;hay condiciones para ha-
cerla?

Creo que si se hard, pero tal vez se recorra la fe-
cha. Tampoco podemos tener todas las ferias en el
ultimo trimestre del afio.

Desde la Comision de Cultura de la Camara de
Diputados se ha hablado de un plan de apoyo
a las industrias culturales. ;Cémo va ese tema?
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Estamos muy pegados a lo que se hace desde la
Comision de Cultura. Se habla de la tasa cero del
IVA para librerias lo cual ayudaria muchisimo.
Seria un respiro. Se estd actualizando la Ley para
el Fomento y la Lectura del Libro. Queremos am-
pliar el plazo de las novedades de 18 a 36 meses.
Sergio Mayer es muy amigo de la Camara. Noso-
tros estamos trabajando en una campafa contra
la pirateria y en otra para la compra del libro via
electrénica. Estas iniciativas estdn abiertas incluso
para los no socios de la Camara.

Seguro conoce la campaiia que realizan Al-
madia, Era y Sexto Piso. ;La CANIEM tiene
pensadas medidas similares para apoyar a pe-
queiias editoriales?

Estamos viendo qué hacer. Quiza una campana de
donativos. Esas tres editoriales tuvieron una bue-
na iniciativa porque la situacién es critica. Hay
que pagar ndmina, renta, talleres de impresion y
no hay entradas de dinero. Los ingresos por la via
digital no superan el 12% de lo que se tenfa antes.
Desde la CANIEM nos estamos organizando, no es
facil pero los editores somos solidarios y quere-
mos hacer cosas.

El informe Bookwire informa que la venta de
libros via digital ha crecido 29% durante este
periodo, ;esto llego para quedarse o es coyun-
tural?

Es coyuntural, pero se va a quedar.

En la FIL de Guadalajara ustedes presentan su
informe de actividades del aiio anterior, spien-
san incluir un apartado del efecto de la pande-
mia?

Sin duda, incluso esperamos dar un informe an-
tes. Seguramente la FIL de Guadalajara serd dife-
rente.

Por ejemplo...
Habra muchas reglas de sanidad. Accesos contro-
lados, los stands y los pasillos seran mas amplios.

Todavia nos falta definir muchas cosas.

* Con informacion de Héctor Gonzalez /
aristeguinoticias.com

Cuidar a las librerias fortalece
la cadena editorial

La presidenta de ALMAC refirid que frente a la crisis actual se necesitan
estrategias conjuntas y solidarias

L —

as librerias han sido un eslabdn que esta

en una crisis permanente, vulneradas

por la pirateria, el régimen fiscal y otros
factores, sobre ello hablé durante una charla
virtual Georgina Abud, presidenta de la Aso-
ciacion de Libreros de México (ALMAC).

En el encuentro organizado por Metabooks
MZX, senal6 que las librerias estan pasando por
un momento de incertidumbre y temor frente
al futuro, y una vez que termine la contingen-
cia sanitaria que se vive en México y en otras
partes del mundo, deberan adaptarse al mer-
cado y a los nuevos retos que se presenten.

“Las librerias somos el inico comercio al me-
nudeo que se dedica a la venta de articulos
que no tienen IVA y que estd en un régimen de
exencion, lo que significa que nosotros vende-
mos libros sin este impuesto pero todo lo que
nosotros consumimos lo tiene, por ejemplo,
luz, renta, transporte y todos los servicios; a
diferencia de todos los comercios que estdn
en tasa cero, lo que significa que pueden pedir
una compensacion al final del ejercicio fiscal”

Respecto a la iniciativa en la que aspiraban
a una tasa cero para no pagar el Impuesto al
Valor Agregado (1vA), refirié que este sector
no estd pidiendo ningun beneficio adicional,

Foto: elporvenir.mx

sino equidad respecto a otros, algo que se ha
venido trabajando con el logro de un estimulo
fiscal de ocho por ciento y otras negociacio-
nes, un avance importante pero que no repre-
senta una solucién, pues hoy més que nunca
es necesario salvar a las librerias, comercios
altamente vulnerables frente a la crisis.

“Estamos preocupados, no tenemos certeza de
nada, ni de cémo ni cuantos vamos a regre-
sar, estas platicas con la Camara Nacional de
la Industria Editorial Mexicana (CANIEM) han
sido muy positivas porque estamos intentan-
do trazar diferentes escenarios... Deberiamos
respetar todos el canal de las librerias para for-
talecer a toda la cadena y creo que en este mo-
mento nos vamos sensibilizando sobre esto”.

Por altimo, sefialé que en este trabajo se deben
sumar esfuerzos de los diferentes actores y es-
trategias solidarias: “No hay que ser especta-
dores sino actores, ver cOmo nos preparamos
y sobre todo buscar propuestas con mucha
energia para continuar. Lo mds importante es
decidir prioridades y alinearnos, es que mar-
chemos todos juntos y que nos mostremos
como una sola industria”

* Con informacién de Angela Anzo /

miuntodevista.com.mx



https://aristeguinoticias.com/1305/kiosko/me-sorprende-que-en-el-plan-de-reapertura-economica-no-se-hable-de-las-librerias-titular-de-la-caniem/
http://www.mipuntodevista.com.mx/cuidar-a-las-librerias-fortalece-la-cadena-editorial/
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Editoriales y libreros en México hacen conversion

al e-commerce

El fondo de la caida de la facturacion por ejemplares impresos fue del 88.2% y se recuperdé ligeramente tras apostar

por las ventas en internet

I menos hasta la semana 18 del afo, entre

el 27 de abril y el 3 mayo, la contraccién

de la facturacion anual por venta de li-
bros fisicos ha sido de 19.8% comparada con el
2019, de acuerdo con datos proporcionados a El
Economista por Nielsen Bookscan México.

El descenso de la facturacién anual comenzé su-
til en la primera mitad de febrero, con un apenas
perceptible -2.5%. Para la semana 13 del afio, en
la segunda mitad de marzo, iniciaron las pérdidas
economicas con porcentajes a doble digito para
las editoriales. La merma pas6 de 9.9% a 42.1%;
después, al inicio de abril, cuando practicamente
todas la librerias del pais estuvieron cerradas, fue
de 67.3%, y tocé fondo en la semana 15 (6-12 de
abril), con un 88.2% en comparacion al mismo
periodo del afo anterior.

De venderse un tope de 386,776 unidades en
la primera semana de enero, equivalentes a 86
millones 975,874 pesos, en el punto més bajo du-
rante la primera quincena de abril, apenas se ven-
dieron 103,674 unidades, con una facturacién de
20 millones 275,308 pesos.

Oportunidad de reinventarse

A partir de ese punto, la grafica muestra un lige-
ro pero gradual repunte. La razén, un replantea-
miento de las estrategias por parte de las edito-
riales y librerias que comenzaron a canalizar sus
esfuerzos en el mercado en linea.

“Desde la semana 15, que se produjo el punto
de menor ventas, al sector solo le ha quedado
reinventarse, potenciar mejorar la logistica y, en
pocas semanas, han impulsado su negocio de e-
commerce. Por eso pasamos de las 100,000 uni-
dades semanales hace aproximadamente un mes
a las 130,000 que se estan vendiendo actualmente
esta semana’, compartié David Pemén, director
de Bookscan México.

Algunas editoriales y librerias han podido recon-
vertirse al mundo digital de manera inmediata,
mientras que otras, las mas pequeias, han tenido
que buscar ayuda de terceros para la implemen-

tacion. Un mes atras, Juan Luis Arzoz Arbide,
presidente de la Camara Nacional de la Industria
Editorial Mexicana (CANIEM), compartio con este
diario el apuro de una plataforma de venta online
para ponerla a disposicion de aquellas editoriales
que no cuentan con la infraestructura digital.

La conversion digital

En contraste, el de los libros electronicos y audio-
libros fue el sector que més beneficio obtuvo del
impasse. Asi lo dio a conocer Diego Echeverria,
director general de la empresa Ink it, especiali-
zada en la conversion y distribucién de libros
digitales y audiolibros, en apoyo a editores de 11
paises y con una red de 50 puntos de venta (entre
ellos Apple, Amazon y Google).

“En marzo identificamos un incremento del 60%
en las ventas al publico en general, tomando en
consideracién que las medidas fuertes de confi-
namiento se dieron apenas en las ultimas semanas
(de ese mes). Esperamos ver aumentos de triple
digito para abril y seguramente esta tendencia
continuard durante mayo’, prevé y comparte
que “editoriales nacionales e internacionales se
han acercado para que los apoyemos en acelerar
la conversién de sus titulos a formato de eBook,
para priorizar sus novedades y lanzamientos por
via digital y aumentar el catdlogo disponible en
puntos de venta online”

Eligi6 ser cauto con las cifras de ingresos puesto
que no se han liberado en su totalidad las cuentas

de marzo y abril; afirmé que “es un fenémeno re-
ciente y requerimos un poco mas de tiempo para
analizarlo y entenderlo a profundidad”

Los frentes de esfuerzo por el mantenimiento del
mercado editorial. Mientras tanto, las librerias y
editoriales, tales como Almadia, Era y Sexto Piso,
se han asociado para la promocion de sus produc-
tos editoriales fisicos. Tal es el caso de la Feria De-
pendientes de Lectores, que inici6 con descuentos
en las ediciones de las tres casas y la participacion
de sus autores en conversaciones via streaming a
lo largo del mes de mayo.

Por otra parte, las librerias mexicanas son el tnico
comercio al menudeo que estd bajo un régimen de
exencion: no cobran lo correspondiente al Impuesto
al Valor Agregado (1va) de sus productos editoriales
y; en cambio, si tienen que pagar el gravamen por
los servicios con los que se valen para su negocio,
lldmese luz, agua, renta. Y el cierre de los puntos de
venta de libros fisicos por efecto de la pandemia
de Covid-19 ha potenciado los efectos adversos en la
economia de este gremio afectado por la exencidn.

Para conocer mds sobre éste y otros temas de in-
terés de integrantes de la industria editorial puede
consultar la ultima parte de la nota de EI Econo-
mista y los videos de las Conversaciones para ha-
cer que los libros se vean, de Metabooks México.

* Con informacién de Ricardo Quiroga / elecono-
mista.com.mx

I El mercado editorial durante la contingencia sanitaria

Las cifras de facturacion en venta de libros fisicos en México son comparativas con los mismos periodos del 2019
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https://www.eleconomista.com.mx/arteseideas/Editoriales-y-libreros-en-Mexico-hacen-conversion-al-e-commerce-20200514-0162.html
https://www.eleconomista.com.mx/arteseideas/Editoriales-y-libreros-en-Mexico-hacen-conversion-al-e-commerce-20200514-0162.html
https://www.eleconomista.com.mx/arteseideas/Editoriales-y-libreros-en-Mexico-hacen-conversion-al-e-commerce-20200514-0162.html
https://www.eleconomista.com.mx/arteseideas/Editoriales-y-libreros-en-Mexico-hacen-conversion-al-e-commerce-20200514-0162.html
https://www.youtube.com/channel/UCU4YarVLRchnicNq5IdIvpA
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CURSO-TALLER L]

Infografia
para todos

Primer médulo: 26, 27 de mayo, 2 y 3 de junio
Segundo modulo: 1,2, 8 y 9 de julio

Tercer modulo: 11, 12,18 y 19 de agosto
Horario: de 12:00 a 14:00 horas

Ea #QUEDATE EN CASA

editamos Editamos-CANIEM te invita a . Ea

participar en la sesion en linea: editamos

Derechos de autor

Fecha: martes 26 y jueves 28 de mayo,
de 11:00 a 13:00 h (zona horaria de la
Ciudad de Mexico GMT-5)

i-/[l Ponente: Quetzalli de la Concha Pichardo _Y/,\ ~ 5 )
Presidenta del Centro Mexicano de Proteccion y Fomento de los De- 9 'q@, - g .
rechos de Autor. Gerente de Derechos de Autor de Penguin Random Sl /
House Grupo Editorial. Abogada especialista en Propiedad Intelec- — “ w

tual de la Facultad de Derecho de la UNAM (México).

Centro de innovacion y desarrollo profesional para la industria editorial, S.C.
Informes: leticia.arellano@editamos.com.mx
Teléfonos: (55) 5604 3294 e (55) 5688 2011, ext. 728 « WhatsApp (55) 7537 8695
www.editamos.com.mx

Para recibir la liga de acceso registrarse con:
Leticia Arellano

leticia.arellano@editamos.com.mx
WhatsApp (55) 7537 8695

En tiempos de COVID-19 @!!l

Editamos-CANIEM CANIEM
te invita a participar en el siguiente taller

Ea Promocion de autores y obras
editamos en los entornos digitales
Transmision en linea

EDICION DE LIBROS '%lia‘!'

Diplomado
de profesionalizacion

Fecha de inicio: 12 de junio de 2020

En colaboracidn con la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales-UNAM @ iﬁ-?"“‘" X

Centro de innovacion y desarrollo profesional para la industria editorial, S.C.
Informes: leticia.arellano@editamos.com.mx
Teléfonos: (55) 5604 3294  (55) 5688 2011, ext. 728 » WhatsApp (55) 7537 8695
www.editamos.com.mx

Centro de innovacion y desarrollo profesional para la industria editorial, S.C.
Informes: leticia.arellano@editamos.com.mx
Teléfonos: (55) 5604 3294 « (55) 5688 2011, ext. 728 » WhatsApp (55) 7537 8695
www.editamos.com.mx
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https://www.editamos.com.mx/wp-content/uploads/2020/05/Convocatoria-curso-de-infografia.pdf
https://www.editamos.com.mx/wp-content/uploads/2020/04/CursoPromocion.pdf
https://www.editamos.com.mx/wp-content/uploads/2020/03/ConvocatoriaDiplomado-3.pdf
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Editamos realiza sesiones gratuitas de capacitacion

En torno a los principios basicos de la infografia y la promocion de autores y obras en entornos digitales

1 Centro de innovacién y desarrollo pro-

fesional para la industria editorial, Edi-

tamos, ofrecid el pasado 14 de mayo dos
sesiones gratuitas con el fin de informar a edi-
tores, disefiadores, comunicologos, publicistas,
correctores, redactores y publico en general los
temas a tratar en sus préximos cursos que, debido
a la contingencia sanitaria que vivimos en el pais,
se realizardn en linea.

Una taza de café con infografia

Arturo Black Fonseca, disefiador grafico con mas
de 15 afios de experiencia en la construccion, di-
sefo, planeacion y visualizacién de la informa-
cién, charld con mas de 80 asistentes sobre: las
diferencias entre la narrativa visual y la infografia,
las caracteristicas de ésta y los procesos para su
elaboracion, qué errores debe evitar el infografis-
ta, las ventajas y desventajas de los espacios digi-
tales que pueden albergar infografias, los distintos
formatos en que se pueden crear las infografias,
y otros temas que los invitados al café pusieron
sobre la mesa y sirvieron de introduccién al curso
que Editamos realizard en tres sesiones durante
mayo-agosto. En el siguiente enlace podra obte-
ner mas informacién al respecto.

Promocion de autores y obras

en los entornos digitales

El escritor, editor y TED Speaker, Zacarias Zafra,
hablé ante una audiencia que superé los 70 par-
ticipantes sobre: la coexistencia de formatos en la
industria editorial, las competencias y caracteris-
ticas nuevas que los lectores han adquirido ante
éstos, la autopublicacion, la relacion entre los in-
tegrantes de la cadena de valor del libro, asi como
las estrategias utiles para la promocion de autores
independientes y editoriales en entornos digitales
(independientemente de su trayectoria o nivel).
La platica incluy6 algunos consejos para realizar
y concretar un buen storytelling, para visuali-
zar una campaia estructurada en un ecosistema
que retome los multiformatos y para desarrollar
nuevas habilidades de promocién ante el confina-
miento y posterior a éste. Si da clic aqui puede sa-
ber mas sobre el curso que se impartira en cuatro
sesiones del 20 al 28 de mayo.

El ancho de banda de la red de Zakari fra es muy bajo

L
r

Salir de pantalla campleta

(]

[ [ PR

Hoy queremos pedir tu apoyo, para poder
mantener nuestra asociacion de pie, como
ha permanecido 40 afios, para seguir
juntos una vez que la contingencia pase.
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ENTREVISTA

VitalSource, una forma de optimizar el aprendizaje

Integracion de herramientas digitales al sistema educativo

ainnovacién educativa se presenta a través de una herramienta digital

para integrarse al papel y convertirse en el mejor aliado para la ense-

flanza. “El modelo de educacién serd mixto, vamos a seguir teniendo
mucho material impreso por cuestiones de infraestructura, por la comodi-
dad de un profesor y la naturaleza de algunas materias que lo requieren,
pero también la tecnologia ha cobrado mas importancia y ya se ha vuelto
una necesidad’, asi lo dice Maria Fernanda Castro, Business Development
Representative de VitalSource. En entrevista con el coordinador de Comu-
nicacion de la cANIEM, Jorge Ivan Garduiio, expuso su contribucién a la tec-
nologia educativa y las ventajas de incorporar esta herramienta al método
de ensefanza.

Jorge Ivan Garduiio (JIG): ;Cémo funciona la plataforma de VitalSource?

Maria Fernanda Castro (MFC): Lo que hacemos es disefar y distribuir he-
rramientas de aprendizaje que van desde el libro electrénico hasta los cursos
en linea, materiales personalizados segtn las necesidades de cada usuario.
Una vez que sea calificado el alumno, el sistema identifica su nivel de con-
fianza respecto al contenido. Una vez que se determina qué tanto sabe y des-
conoce, la plataforma le hara preguntas que se adapten al nivel que él tiene.

JIG: Una de las principales incognitas es el papel del docente frente a estas
nuevas herramientas tecnologicas. ;Qué puedes decirme al respecto?

MEC: Tenemos un poco de todo en cada curso, es muy importante que el
profesor sea consciente de donde estd cada quien. Es una herramienta que le
dard esa visibilidad y ese poder, y, por otro lado, también le va ahorrar mu-
cho tiempo. Disefiar un libro de texto para un profesor toma alrededor de 60
horas, con una herramienta como ésta puede hacerlo en 4 horas, entonces
le da tiempo para hacer lo que mas le gusta, dar su clase y platicar con sus
alumnos sobre cudles son las areas donde se sienten mas inseguros, cuales
son en las que quisieran repasar mas y temas que van mas alla de lo que se
ve en clase.

JIG: Asi que, por lo que entiendo, ;la plataforma de VitalSource no reem-
plaza, sino integra optimizando los procesos de aprendizaje?

MFC: Hemos evaluado las calificaciones aprobatorias de los estudiantes,
pues existe mucha préictica en estos cursos y es seis veces mds efectivo en
el aprendizaje, mejor practicar que solo leer, de ahi que las calificaciones se
incrementan un 60%. Por otro lado, el indice de retencién de la informacién
es mas elevado porque es una herramienta en la que todo el tiempo eres eva-
luado, de manera constante estds recibiendo retroalimentacion, td puedes
aprender de tus errores a tiempo, entonces, gracias a esto la retencion de los
alumnos es mucho mayor.

VitalSource

learning matters

Maria Fernanda Castro. Foto: CANIEM

JIG: ;Cudl consideras que sea el reto que tiene VitalSource y el futuro de la
educacion en México y Latinoamérica?

MFC: El modelo de educacion serd mixto, vamos a seguir teniendo mucho
material impreso por cuestiones de infraestructura, por la comodidad de un
profesor y la naturaleza de algunas materias que lo requieren, pero también
la tecnologia ha cobrado mas importancia y ya se ha vuelto una necesidad.
En esta parte de la evaluacion es super importante porque se ahorra tiempo y
da visibilidad de cémo estd un grupo de alumnos, qué calificar manualmen-
te y ver a los alumnos hasta el final.

JIG: ;Cémo monetizan el tipo de soluciones que ofrecen? ;EI cliente entien-
de el valor de lo que ofrecen?

MFC: Pues mucha gente tiene la idea de que lo digital por no ser algo fisico
o tangible debe costar menos, en cambio es la misma propiedad intelectual
que tiene un libro, lo que te cuesta del libro no es el papel o la tinta sino el
conocimiento, lo mismo pasa con esto, no digo que tenga que ser muy caro
o algo por el estilo, sin embargo, es dificil saber cémo cobrar pues no somos
quienes hacemos la comercializacién, son las editoriales y los proveedores
de contenido con los que trabajamos quienes definen el precio y comercializan
con sus propios clientes, entonces nuestro reto es que dependemos de ellos.

Para mayores informes ponte en contacto al correo:
fernanda.castro@vitalsource.com o visita la pagina de internet:
get.vitalsource.com
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para nifos y jovenes

Fecha de inicio: 19 de junio de 2020

(entro de innovacidn y desarrollo profesional para la industria editorial, S.C.
Informes: leticia.arellano@editamos.com.mx
Teléfono: (55) 5604 3294 (55) 5688 2011 ext. 728 + WhatsApp 557537 8695
www.editamos.com.mx

Convocatorias abiertas

xvI Premio Iberoamericano sm de Literatura
Infantil y Juvenil
22 de mayo de 2020

Premio Bellas Artes de Ensayo Literario Malcolm Lowry
8 de junio de 2020

Premio Bellas Artes de Novela José Rubén Romero 2020
12 de junio de 2020

Premio Bellas Artes de Cuento Infantil Juan de la Cabada 2020
19 de junio de 2020

Premio Hispanoamericano de Poesia para Nifnos 2020
20 de junio de 2020

Reconocimiento al editor universitario
“Rubén Bonifaz Nuno”
23 de junio de 2020

Premio a la Creacion Literaria en Lenguas Originarias
Centzontle 2020
26 de junio de 2020

Somos Lectores. Somos Booktubers
26 de junio de 2020

Séptimo Premio Iberoamericano
de Poesia Joven Alejandro Aura 2020
3 de julio de 2020

Premio Ciudad y Naturaleza José Emilio Pacheco
3 de julio de 2020

Concurso Iberoamericano de Cuento y Novela Ventosa-Arrufat
y Fundacién Elena Poniatowska
31 de julio de 2020

Premio Mauricio Achar/Literatura Random House
31 de julio de 2020

Premio Nacional de Artes y Literatura 2020
12 de agosto de 2020

xx111 Concurso de Album Ilustrado A la Orilla del Viento
28 de agosto de 2020

Premio Pura Pinche Fortaleza de Novela Grafica
21 de septiembre de 2020
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https://www.editamos.com.mx/wp-content/uploads/2020/01/NV_2-CONVOCATORIA-Diplomado-libros-infantiles.pdf
https://drive.google.com/file/d/1-7AJOa9LgbASwh2Fr5gwauJUNlYMKxbR/view?fbclid=IwAR0EIodVhDDpXaVMM6r3M8U7HvMJFZC6Jlyk0IEQzFHf_sArCN62vCMX0Lo
https://www.gob.mx/cultura/prensa/abierta-la-convocatoria-al-premio-bellas-artes-de-ensayo-literario-malcolm-lowry-2020
https://inba.gob.mx/multimedia/convocatorias/2020/581-convocatoria-premio-jose-ruben-romero-2020.pdf
https://inba.gob.mx/multimedia/convocatorias/2020/582-convocatoria-juan-de-la-cabada.pdf
https://twitter.com/obrasninosFCE/status/1223352174173773832?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Eembeddedtimeline%7Ctwterm%5Eprofile%3AFCEMexico&ref_url=https%3A%2F%2Ffondodeculturaeconomica.com%2F
https://www.facebook.com/librosunam/
https://www.cultura.cdmx.gob.mx/eventos/evento/quinto-premio-la-creacion-literaria-en-lenguas-originarias-centzontle-2020
https://www.fil.com.mx/booktubers/default.asp
https://www.cultura.cdmx.gob.mx/eventos/evento/convocatoria-septimo-premio
https://fil.com.mx/media/convocatorias/Ciudad_y_naturaleza.pdf
https://twitter.com/FEPoniatowskaA/status/1240439916590481417
https://www.gandhi.com.mx/premiomauricioachar
https://foncaenlinea.cultura.gob.mx/
https://fondodeculturaeconomica.com/storage/documentos/AOVConcurso2020Esp.pdf?fbclid=IwAR3zsnt6KVz4K1tOLT3872K2B6kZVFA3DgUWVwElQnw-BIe4qNlmVj3-5OQ
https://drive.google.com/file/d/1RoEwJBUfaog5wH-DZBvpO-Vg1MVh4S2l/view
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Buzon del Editor

1 Boletin de Editores extiende a sus
Electores una cordial invitacion a en-
viar sus aportaciones para este espa-
cio, que se publicara a consideracion del area

de Comunicacion segun el espacio, bajo los
siguientes

Lineamientos de colaboracion:

« Extension méxima de 500 palabras o 2500
caracteres con espacios.

« Tema libre, relacionado con cualquiera de
las actividades o actores de la red de valor del
libro y la lectura. Todos los textos deberan
ser inéditos y originales.

« Todas las colaboraciones deben ir firmadas
e indicar la empresa en la cual colabora el
autor.

« No se aceptan alusiones a personas fisicas
o morales.

« Ninguna colaboracion serd remunerada.

« El Comité editorial se reserva el derecho de
publicacién y la fecha en la que se publicard
el material. La recepcion de un articulo no
garantiza su publicacion.

« Todo texto sera sometido a la edicién y la
correccion de estilo que realice el area de re-
daccién.

o Deberdn enviarse por correo electrénico a
las siguientes direcciones:
difusion@caniem.com y dg@caniem.com

Cabe recordar que las opiniones publicadas
en este espacio son responsabilidad de quie-
nes las firman, y no necesariamente repre-
sentan la posicion de la cANIEM.

18 de mayo de 2020

Codigo de ética

esde sufundacidn, hace mas de 55 afos, la CAmara Nacional dela Industria Editorial Mexi-
D cana (CANIEM), cOmMo 0rganismo que agrupa a un nimero importante de las editoriales

establecidas en México, se ha desempenado con estricto apego a las normas éticas acep-
tadas por nuestra sociedad. Ese conjunto de normas, asi como las politicas que regulan su obser-
vancia, se ven ahora plasmadas en un C6digo con el que la Cdmara pretende mantener y estimular
las relaciones entre sus afiliados y las de éstos con el entorno social, bajo un conjunto de preceptos
de ética y buena conducta empresarial y laboral.

Invitamos a nuestros afiliados y adherentes, a los colaboradores internos y externos que prestan
sus servicios, a una lectura cuidadosa del Cédigo de Etica que aqui presentamos y que fue apro-
bado en la asamblea del 21 de marzo de 2019. Asimismo, deseamos nos hagan llegar su carta de
aceptacion envidndola al correo electrénico: serviciosafiliados@caniem.com.

Dar click para ir al documento.

J CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA iconocer

CANIEM e

Certificacion de competencias laborales en las siguientes funciones:

Promocion
e £C0120.01 Promocion de lectura
e EC1166 Promocion de libros de texto

Bibliotecas Escolares
e £C0957 Gestion de bibliotecas escolares

Librerias
e EC0486 Compra de libros para librerfas
e £C0538 Venta de libros en librerias

Edicion
e EC1191 Uso de las normas ortograficas en textos impresos /digitales (nivel intermedio)
e EC1207 Uso de normas para redactar textos impresos/digitales

“La certificacion de competencias es el proceso a través del cual las personas

demuestran por medio de evidencias, que cuentan, sin importar como las hayan adquirido, con
los conocimientos, habilidades y destrezas necesarias para cumplir una funcion a un alto nivel de
desempefio de acuerdo con lo definido en un Estandar de Competencia.”*

*Fuente: CONOCER

Mas informacion: Claudia Dominguez, Lider de Proyecto ECE,
entidadcertificadora@caniem.com, 555688 2221 y 555688 2009 ext. 714



http://www.caniem.org/sites/default/files/CodigodeConducta.pdf?_ga=2.76683925.1291595151.1554393193-1527871577.1547052815
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Siete de cada diez personas de 18 anos y mas en México
leen libros, revistas, periodicos, historietas o paginas de
internet: MOLEC 2020

Cuatro de cada diez personas alfabetas de 18 y mas anos de edad declararon haber leido al menos un libro en los

ultimos 12 meses

1 Instituto Nacional de Estadistica y Geo-

grafia (INEGI) presentd el mes pasado los

resultados del Médulo sobre Lectura (Mo-
LEC) 2020. El objetivo de este programa, que se
levanta desde 2015, es contar con informacion
sobre el comportamiento lector, caracteristicas
de la lectura y expresiones sociales de la misma,
y proporciona una perspectiva de esta practica en
la poblacién adulta lo que permite enfocar los es-
fuerzos para el fomento a la lectura.

Siete de cada diez personas de 18 afios y mds que
sabe leer y escribir un recado (alfabetas), lee al-
guno de los materiales considerados por MOLEC,
que son: libros, revistas, periddicos, historietas y
péginas de Internet, foros o blogs. En 2016 la pro-
porcién fue ocho de cada diez.

La poblacién lectora de los materiales del mo-
LEC se incrementa conforme el nivel de estudios.
El grupo de escolaridad que maés declaré leer
(90.4%) es el que cuenta con al menos un grado
de educacion superior.

El 41.1% de la poblacién alfabeta de 18 y mas de-
clar6 leer al menos un libro en los tltimos doce
meses. La proporcion disminuyé con respecto a
lo reportado en 2016 (45.9%). La poblacién que
declar6 leer libros en los ultimos doce meses, en
promedio lee 3.4 ejemplares por afo.

La poblacién lectora de libros en formato digital
incremento de 7.3% a 12.3% en los dltimos cinco
levantamientos del MOLEC debido al incremento
en el uso de las tecnologias de la informacion.

El principal motivo para la lectura de libros fue
por entretenimiento (38.7%), por trabajo o estu-
dio (27.1%) o por cultura general (con 25.5%).

Los motivos principales de la poblacion lectora
de revistas fueron por entretenimiento (55.1%),
mientras que la lectura de periddicos se asocid
mas al interés por la cultura general, con 63.8%.
Por sexo segun tipo de material de lectura, 43.8%
de las mujeres declararon que en los tltimos doce
meses leyeron algun libro y 34.6% una revista,
porcentajes superiores a los declarados por los
hombres. Cuatro de cada diez hombres y dos de
cada diez mujeres declararon leer periédicos.

A mayor nivel de escolaridad la duracién pro-
medio de la sesién de lectura se incrementa: las
personas con al menos un grado de educacion su-
perior leen un promedio de 49 minutos mientras
que las personas sin educacién basica terminada
registran 34 minutos por sesion.

Mis de la mitad de la poblacién de 18 y mas afios
de edad lectora de materiales del MOLEC, conside-
ra que comprende la mayor parte de lo que lee y
casi una cuarta parte comprende toda su lectura.
E146% de la poblacion de 18 y mas afos lectora de
los materiales del MOLEC declard que acostumbra

PONGAMOS

PUNTO
FINAL

LA PIRATERIA DE LIBROS

COMERCIO ELECTRONICO

A
COMPRA EN LIBRERirAS,
Y COMERCIO ESTABLECIDO.

consultar otros materiales (diccionario, enciclo-
pedia, Internet, etcétera), para buscar informa-
cion adicional sobre la lectura.

Poco mas de la mitad de la poblacién lectora de-
clard tener en su infancia libros diferentes a los de
texto en casa y que vefa a sus padres o tutores leer.
De la poblacién que recibié estimulos en la escue-
la primaria durante la infancia para leer, a ocho de
cada diez le pidieron comentar o exponer lo leido;
siete de cada diez eran incentivado a leer; seis de
cada diez eran invitado a asistir a bibliotecas, y a
seis de cada diez se le solicitaba leer otros libros
ademas de los de texto.

Los principales motivos de la poblacién de 18 y
mas afios de edad alfabeta que declar6 no leer al-
gun tipo del material considerado por el MOLEC,
fueron falta de tiempo (43.8%) y falta de interés,
motivacién o gusto por la lectura (27.8%). Estas
casusas se han mantenido a lo largo de los cinco
levantamientos de este programa.

* Con informacidn de inegi.org.mx

1Ml

CANIEM
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https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2020/EstSociodemo/MOLEC2019_04.pdf
https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2020/EstSociodemo/MOLEC2019_04.pdf
https://www.inegi.org.mx/app/saladeprensa/noticia.html?id=5651
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La pandemia evidencia la existente brecha digital

Los gobiernos y el sector publico deben permitir el acceso y la disponibilidad de internet, especialmente para las

comunidades marginadas

hora que hemos visto a raiz de esta pan-

demia y el confinamiento el alto indice

de conectividad y consumo de conteni-
dos digitales conviene llamar la atencién sobre la
actual brecha digital existente.

No podemos avanzar en este terreno si aun hay
una marcada diferencia entre las poblaciones on-
line y offline de todo el mundo.

A esto refiere un informe del Instituto de Inves-
tigacion Capgemini. Esta brecha se ha hecho atn
mas patente con la llegada del Covid-19. Lo he-
mos visto aqui mismo, con los estudiantes tratan-
do de hacer sus tareas online cuando no estaban
preparados materialmente para ello.

Revela el estudio que incluso antes de la pande-
mia, el 69% de las personas sin acceso online vi-
vian en la pobreza y que el 48% de la poblacién
offline queria acceso a internet: tendencias que se
han intensificado en los ultimos meses.

El informe destaca que incluso sin la pandemia
global, la brecha digital tiene que ver con la edad,
los ingresos y la experiencia. Casi el 40% de las
personas sin conexion que viven en la pobreza
nunca han usado internet debido a su costo, y el
grupo de edad con la mayor proporcion de perso-
nas sin conexion en la muestra son las que tienen
entre 18 y 36 afos (43%).

Ciertos segmentos de la poblacién offline tam-
bién mencionaron la complejidad del uso de
internet (36%) y la percibida “falta de interés”
derivada del miedo (38%). Estas razones signi-
fican que las personas no pueden acceder a los
servicios publicos, como la informacién sobre la
salud, a medida que los gobiernos recurren cada
vez mas a recursos online.

Estar desconectado puede generar sentimientos
de aislamiento, insuficiencia o soledad: el 46% de
los encuestados desconectados dijeron que se

The Great

sentirian mas conectados con amigos y familiares
si tuvieran acceso a internet.

La dificultad para solicitar empleos online y la
falta de acceso a herramientas de educacién y
aprendizaje online pueden hacer que la movilidad
profesional ascendente sea mds desafiante para
la poblacién offline, mientras que la falta de de-
sarrollo de habilidades digitales puede inhibir el
potencial de movilidad profesional: el 44% de los
encuestados offline creen que podrian encontrar
trabajos mejor remunerados y educarse si tuvie-
ran acceso a internet.

Ademas, la brecha digital no trata sélo de acceso,
se trata de mejorar las habilidades y el aprendizaje.
Al mejorar las habilidades online, los encuestados
dijeron que podrian educarse mejor y encontrar
un trabajo mejor remunerado (35%), dar a sus
hijos mas oportunidades (34%), no tener dificul-
tades para pagar las facturas (33%) y obtener be-
neficios ptiblicos que no reciben (32%).

Segun las conclusiones de Capgemini la responsa-
bilidad de la inclusion digital y el acceso a internet

no puede recaer en un solo grupo. Las organiza-
ciones privadas deben considerar su papel en el
mundo de hoy: cada vez mas comprometidos no
solo con las partes interesadas sino también con
sus clientes, empleados y comunidades, deben
analizar de manera mas amplia como pueden be-
neficiar a la sociedad a largo plazo al incorporar
la inclusion digital y la igualdad en su estrategia
de negocios.

Mientras tanto, los gobiernos y el sector publico
deben desempefiar un papel de liderazgo para
permitir el acceso y la disponibilidad de internet,
especialmente para las comunidades marginadas.
Esto puede abordarse en varios niveles: acceso a
internet en espacios publicos, acceso a internet
en hogares privados, asi como con la adquisicién
de las habilidades digitales fundamentales nece-
sarias.

En Capgemini se centran en cuatro dreas clave
para reducir la brecha digital y liderar la inclusién
digital: alfabetizacion digital, academias digitales,
tecnologia accesible para futuros positivos, lide-
razgo intelectual y de expertos.

Los sectores publico y privado deben actuar ahora
para permitir el acceso a servicios fundamentales
para abordar la exclusién social y permitir la mo-
vilidad profesional para la poblacién que aun no
esta conectada.

No podemos pensar en salvar y mejorar sectores
al ofrecer servicios y contenidos digitales si atin
hay estratos sociales que no pueden acceder a
ellos, ni por recursos ni por formacioén ni por su
economia.

Se puede acceder al informe a través de este
enlace.

* Con informacién de José Antonio Vazquez /
dosdoce.com
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Comunicado

CLUB e EDITORES

AMIGOS POR EL LIBRO

Ponemos a sus Ordenes el paquete de membresias 2020. Si ya eres
parte del Club de Editores puedes aumentar tus beneficios en tu
membresia empresarial, si todavia no tienes tu membresia te invita-
mos a sumarte a nuestra cadena “Amigos por el libro”

Personal $ 5,000 pesos
Empresarial $ 5,000 pesos

Por $2,000 pesos extra puedes dar de alta a dos personas mas que
formen parte de tu compaiia.

A partir de este mes, se acord6 que los socios activos del Club de
Editores puedan participar en los diferentes eventos culturales or-
ganizados por el Club de Industriales. Algunos de estos eventos
tienen costo y otros son gratuitos. Las invitaciones de los even-
tos se les enviaran por correo. La tnica peticion por parte del Club
de Industriales es que la reservacion se haga a través de Adayensi
Maldonado (contacto@clubeditores.com), asistente administrativa
del Club de Editores.

Por otra parte, se informa que se estan cerrando alianzas estratégicas
entre diferentes asociaciones: ANLAC, CANIEM, ANIDIGRAF, CANA-
GRAF, UILMAC, ANFEP, AMEEE en donde se busca unir la cadena de
produccidn del libro en temas de convenciones, eventos culturales,
recreativos, capacitacion, innovacion y demds asuntos de interés co-
mun.

Seguiremos trabajando para sumar beneficios mes a mes y asi lograr
un Club de Editores activo, dindmico y con gran compromiso.

Un afio a partir de la fecha de pago

Adayensi Maldonado
contacto@clubeditores.com

(55) 52 08 10 66
(55) 52 08 44 20

Charla en vivo con Manuel
Gil: la industria editorial
despues de la pandemia

a semana pasada Daniel Benchimol conversé en vivo con Manuel Gil,

director de la Feria del Libro de Madrid, sobre la situacién presente

de las librerias y editoriales espafiolas. Una charla imperdible repleta
de informacidn, datos, ideas y reflexiones para repensar al sector de cara al
futuro. Puede ver el video en este enlace.

A proposito de Manuel Gil, les dejamos este articulo donde hace un analisis
de todas las cifras sobre el mercado del libro espaiiol que circulan en infor-
mes y distintos medios (Antinomias Libro).

* Con informacién de Newsletter de Proyecto 451

Se desplaza el comercio del libro (print + ebook) desde las
librerias fisicas a las online
LA

b o)

Encuesta Nuevos Habitos
de Lectura Digital

1 extendido confinamiento que se estd viviendo en México y en el

mundo ha animado a miles de lectores a experimentar por primera

vez la lectura de ebooks, asi como la escucha de audiolibros, al verse
obligados a encerrarse en casa para prevenir la expansion del Covid-19.

El objetivo de esta encuesta es analizar los nuevos habitos de lectura digital
para ayudar al sector editorial a entender mejor la transformacion que esta
teniendo lugar en el mundo del libro a raiz de la irrupcién de Coronavirus.
En esta encuesta no recopilamos ningun dato personal, es anénima y no te
llevard mas de tres minutos cumplimentarla.

ENCUESTA NUEVOS HABITOS
DE LECTURA DIGITAL

Ayldanos a conocer el impacto del Coronavirus en el mundo del libro,
con esta encuesta andnima que no te llevara mas de 3 minutos.

Accede y participa
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https://www.youtube.com/watch?v=utCBpRvd-Dg
https://antinomiaslibro.wordpress.com/2020/05/11/las-cifras-del-libro-retorno-al-pasado/?utm_source=emBlue&utm_medium=email&utm_campaign=NL Proyecto451&utm_content=NL 369--Exponencial crecimiento de las bibliotecas digitales&utm_term=20200511AMERICA--7--none--70-80--ENVIO SIMPLE&embtrk=a-R-30320475-R-6f3gm-R-5b7hl55
https://es.surveymonkey.com/r/EncuestaNuevosHabitosLecturaDigitalMX
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El sector editorial

iberoamericanoy la ﬁﬁ_

emergencia del Covid-19 BECAJUAN
=

@ GRUIALBO
CERLALC edita un documento sobre los efectos de |a ~ _
emergencia sanitaria en el sector editorial CANIEM editamos

Convocan a la XXXl edicién de la
El ceRLALC (Centro Regional para el Fomento del Libro en América

o0
Latina y el Caribe) ha publicado EI sector editorial iberoamericano y B eca J u a n G r Ij a I b o

la emergencia del Covip-19, un documento que ofrece una aproxi-

macidn a la percepcién de los actores del sector editorial iberoamericano
percep T Del 25 al 31de octubre de 2020

sobre los efectos de la emergencia sanitaria causada por el Covip-19 y busca

despertar consideraciones entre las partes interesadas de los sectores publico
. . . . CON EL AUSPICIO DE: VALIDADO POR:

y privado, elementos que pudieran resultar de utilidad a la hora de concebir

estrategias para la recuperacion del rubro. Como es inevitable en vista de | [

g

b, FACULTAD DE
‘) FILOSOFIA ¥ LETRAS
Teen

=

Fardackon
las circunstancias, se trata de apenas un primer acercamiento con una crisis Juan Grjalbo Seares
cuya verdadera dimensidn apenas se alcanza a colegir. Conoce todo lo que

abarca el documento!

Informes: 52 (55) 5604 3294 » 52 (55) 5688 2011 ext. 728 » leticia.arellano@editamos.com.mx
Lorenzo Herrero, de Publishnews, se reunié con José Diego Gonzélez M.,
coordinador del drea de Ecosistema del Libro del CERLALC tras la publica-
cién del citado documento. Aqui pueden leer la entrevista.

* Con informacién de Lorenzo Herrero / publishnews.es

» - Ecosistema del Libre

GEACIAS alas
= . . : empresdadas
sector editoria o
iberoamericano peque-nas'
y la emergencia

del COVID-19

medifinas
y grandes
que siguen

trabaja /élo.
: n
CERLAIC

Centro Regional para el Fomento del
Libro en América Latina y el Caribe
Bajo los auspicios de la UNESCO

EL BIENESTAR DE TODOS  / voz de las Empresas

’.
ES NUESTRA EMPRESA | ¥
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https://www.editamos.com.mx/wp-content/uploads/2020/03/BECA-JUAN-GRIJALBO-2020_actualizada.pdf
https://cerlalc.org/wp-content/uploads/2020/05/Cerlalc_Sector_editorial_Covid_Impacto_052020.pdf
https://www.publishnews.es/materias/2020/05/13/contar-con-mas-y-mejor-informacion-redundara-en-beneficio-del-negocio
https://www.publishnews.es/materias/2020/05/12/el-sector-editorial-iberoamericano-y-la-emergencia-del-covid-19
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