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l No hay nada más importante para los editores del  
país que el fomento a la lectura. Sin políticas y estra-
tegias que alienten la lectura, la industria editorial no 
tendría sentido, y una de las razones principales de ser 
de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexi-
cana es la de acompañar las estrategias que origina el 
gobierno federal para el fomento de la lectura; pero 
también la de propiciar la participación de nuestros 
socios en la promoción y difusión del libro y las publi-
caciones periódicas como un impulsor del desarrollo 
cultural del país. La labor de los libreros y comerciali-

zadores de contenidos desempeña un papel preponde-
rante en este esquema, para que la sociedad encuentre 
en la lectura un factor de crecimiento. La proliferación 
de quienes se dedican a la venta de los materiales de la 
industria editorial es fundamental para el acercamiento 
al libro y las revistas. La lectura se convierte en la punta 
de lanza para la prevalencia del negocio de los libreros. 
Con cada librería que cierra se erosiona el mercado. De 
ahí la importancia y el acompañamiento de las políticas 
públicas que contemplen el desarrollo de los libreros y 
sus establecimientos.
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El Consejo Directivo de la Cámara Nacional de 
la Industria Editorial Mexicana instituyó en el 
año de 1984 el Premio caniem al Mérito Gre-

mial, el cual  se otorga a los editores afiliados que, por 
su militancia y actividades gremiales, han tenido una 
participación destacada en la consolidación del presti-
gio y buen nombre de la industria editorial de nuestro 
país y de la propia Cámara.

Han sido distinguidos con esta presea:  José Luis Ra-
mírez Cota (1984), Ángel González Avelar (1985), Jor-
ge H. Flores del Prado (1986), Marcial Frigolet Lerma 
(1987), Antonio Ruano Fernández (1988), Francisco 
Trillas Mercader (1989), Carlos Noriega Milera (1990), 
Luis Fernández González (1991), Javier Ortiz Camor-
linga (1992), Gustavo González Lewis (1993), Carlos 
Frigolet Lerma (1994), Jorge Velasco Félix (1995), 
Pedro Pablo Pérez-Girón Valdés (1996), Homero Ga-
yosso Ánimas (1997), Jesús Galera Lamadrid (1998), 
Julio Sanz Crespo (1999), Luis Gerardo Fernández 
Pérez (2000), Gonzalo Araico Montes de Oca (2001), 
Jorge Giannetto Fernández (2002), Victórico Albores 
Santiago (2003), Ángeles Aguilar Zinser (2004), Fer-
nando Trillas Salazar (2005),  Víctor Gonzalo Lemus 
Domínguez (2006), Antonio Aldo Falabella Tucci 
(2007), José Ángel Quintanilla D’Acosta (2008), Hugo 
Andreas Setzer Letsche (2009), José María Trillas Tru-
cy (2010), Juan Luis Arzoz Arbide (2011), Patricia van 
Rhijn Armida (2012), Carlos Anaya Rosique (2013), 
Arturo Ahmed Romero (2014), Porfirio Romo Lizá-
rraga (2015), Luis Castañeda Martínez (2016), Sonia 
Batres Pinelo (2017), Ixchel Delgado Jordá (2018), 
Patricia López Zepeda (2019), José Ignacio Echeverría 
Ortega (2020), Roberto David Banchik Rothschild 
(2021).

Convocatoria
Premio caniem 2022 al Mérito Gremial

El Consejo Directivo está convencido de que es jus-
to y oportuno dar testimonio público de nuestro  
reconocimiento a los miembros de la Cámara que, 
generosamente, han contribuido con sus conoci-
mientos, experiencia y su esforzado trabajo, al mejor 
cumplimiento de las funciones de la institución. Es-
tamos seguros también que los afiliados comparten 
esta convicción.

Por lo anterior, se invita a todos los afiliados a que 
propongan candidatos para el otorgamiento del Pre-
mio caniem al Mérito Gremial, correspondiente al 
año 2022 y, para tal efecto, se lanza la presente

CONVOCATORIA

Bases

a) El Consejo Directivo enviará oportunamente a to-
dos los afiliados de la Cámara la Convocatoria para el 
otorgamiento del Premio caniem al Mérito Gremial.
 
b) Como fecha límite para la presentación de las 
candidaturas, se fija el viernes 04 de marzo del 2022, 
inclusive, tomando en consideración que la lviii 
Asamblea General Ordinaria Anual de Afiliados 
tendrá lugar el jueves 24 de marzo del 2022.  Todos 
los afiliados pueden proponer candidaturas y presen-
tarlas por escrito en las oficinas de la Institución: Ho-
landa Núm. 13, Col. San Diego Churubusco, Alcal-
día Coyoacán, de esta ciudad o bien enviándolas por 
correo electrónico a direcciongeneral@caniem.com . 
 
c) Las propuestas deberán entregarse en sobre ce-
rrado, en el domicilio de la Cámara, adjuntando el  
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currículum del candidato y expresando los fundamentos para su candida-
tura o enviándolas por correo electrónico a direcciongeneral@caniem.com .
 
d) No podrán ser propuestos como candidatos al Premio caniem al Mérito 
Gremial quienes pertenezcan actualmente al Consejo Directivo de la Cá-
mara Nacional de la Industria Editorial Mexicana o hayan sido miembros 
de dicho Consejo durante el año inmediato anterior, ni los funcionarios del 
sector público sectorizado o descentralizado en funciones, como tampoco 
las personas que hayan recibido este premio anteriormente.
 
e) El Consejo Directivo, constituido como Jurado Calificador, llevará a cabo 
la elección correspondiente, mediante votación secreta, en la sesión que se 
verificará el 08 de marzo del 2022.

f) El fallo del Jurado será inapelable; el Consejo Directivo de la caniem po-
drá declarar desierto el premio.

Juan Luis Arzoz Arbide
Presidente

 Diego Echeverría Cepeda
Secretario

g) El Secretario del Consejo Directivo dará a conocer a la lviii Asamblea 
General Ordinaria Anual de Afiliados el nombre del candidato electo y los 
merecimientos que fundamentaron la resolución del Consejo Directivo.
h) La persona premiada recibirá Medalla y Diploma. Su nombre se inscribirá 
en la Estela al Mérito Gremial y la placa alusiva se develará en ceremonia 
especial, en la misma fecha de la Asamblea.

Ciudad de México, 31 de enero del 2022.

La Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana pone a sus órde-
nes el servicio de Registro de marca, cuyo propósito es ayudar a que las 
editoriales tengan un mayor valor de mercado, no importando si es una 
pequeña o mediana empresa, con trayectoria o en pleno crecimiento, 
esto servirá para proteger mejor su activo principal y evitar problemas 
que afecten sus futuras ganancias.

Derechos que otorga el registro de una marca a su titular:
• Al registrar una marca se extiende su protección a toda la República 
Mexicana
• Uso exclusivo de la marca
• Impedir el uso no autorizado
• Renovar los efectos del registro
• Cesión de derechos
• Otorgar licencias
• Cobrar regalías
• Otorgar franquicias

La caniem ofrece las siguientes tarifas:
• Por búsqueda de anterioridades (búsqueda fonética, semejanza al gra-
do de confusión, siglas o palabras)   $ 500.00 más iva
• Por trámite de registro $ 1,000.00 más iva

Adicionalmente el impi cobra por registro de marca $2,861.77

Para mayores informes comunicarse con Ana Lorena Dorantes al correo 
electrónico: promocion@caniem.com o lorena.dorantes@caniem.com

 Registro de marca
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ENTREVISTAS CON PERSONALIDADES DE LA INDUSTRIA 

“Mientras más librerías haya y mientras más libros 
circulen, mayor será nuestra posibilidad de crecer”: 
Librerías El Sótano

En entrevista para la caniem, Fernando Pascual, director de Estrategia de Librerías El Sótano, 
platicó sobre la importancia de los libreros para la cadena de valor del libro

En 1967, Librerías El Sótano abrió sus puer-
tas por primera vez. Hace 54 años, el Lic. 
Manuel López Gallo, un bibliófilo y librero, 

inauguró este espacio dedicado a los libros en un 
sótano ubicado frente al Palacio de Bellas Artes. 
A partir de ese día, El Sótano se convirtió en un 
punto de referencia para todos los lectores mexi-
canos. La Lic. María Elena Ramírez Aguilar, es-
posa del Lic. López Gallo, fue parte fundamental 
de esta historia entre libros, pues el crecimiento  
exponencial de este proyecto librero no habría 
sido posible sin ella.

Hoy, Rodrigo López Ramírez es el director general 
de la cadena de librerías con el mayor catálogo de 
México, que cuenta con 15 sucursales distribuidas 
en Guadalajara, León, Querétaro, Puebla y Ciu-
dad de México. A lo que se suma una original Bi-
blioteca + Librería ubicada en el contenedor bajo 
puente al cruce de Río Churubusco y Centenario 
en Coyoacán. El Sótano se mantiene en evolución 
constante y ha tomado las calles, hace comunidad 
y moviliza a la sociedad en un espacio público que 
ofrece una biblioteca, una librería, clubes de lec-
tura y eventos que provocan un impacto real en la 
comunidad vecinal, laboral, estudiantil e incluso 
turística de Coyoacán.

La icónica sucursal dedicada exclusivamente a los 
pequeños lectores cuenta con una amplia oferta 
de literatura infantil, material didáctico y educa-
tivo. También cuenta con un Centro de Atención 
Telefónica que brinda servicio de apartado, ven-
tas, envío a domicilio y atención a mayoristas. La 

sucursal digital funciona desde 2002: www.elso-
tano.com se consolida como una de las páginas 
líderes en el mercado librero, con productos que 
incluyen desde e-books y lectores digitales hasta 
accesorios, objetos y curiosidades.

Hoy, se concibe a Librerías El Sótano como un 
espacio cultural donde se pueden encontrar aque-
llas voces que el gran mercado no integra, las 
manifestaciones independientes y alternativas. El 
Sótano se suma al debate nacional a través de su 
oficio. Los libreros han desempeñado a lo largo 
de la historia una labor fundamental en la difu-
sión de los libros y en el fomento de la lectura, es a 
través de ellos que buscan mantener su identidad 
y evolucionar como librería; el propósito esencial 
de esta renovación es poner al alcance de los lec-
tores los libros de calidad de la manera más justa 
posible.

Es por ello que la caniem, a través de su coor-
dinador de Comunicación, Jorge Iván Garduño, 
platicó con el director de Estrategia de Librerías 
El Sótano, Fernando Pascual, y nos contó sobre 
su vinculación con las librerías de barrio, la pan-
demia y los planes de la empresa para este 2022.

Te invitamos a ver la entrevista en el siguiente 
link: https://youtu.be/MF2PP-xGIaI

O al escanear el siguiente código QR:

Jorge Iván Garduño y Fernando Pascual. Imagen: especial

https://youtu.be/MF2PP-xGIaI
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Sesiones en vivo: sábados 19 y 26 de febrero; 5 y 12 de marzo de 2022 
Horario: De 10:00 a 12:00 h (zona horaria de la Ciudad de México)

Centro de innovación y desarrollo profesional para la industria editorial, S.C.
Informes: leticia.arellano@editamos.com.mx

 (55) 7537 8695 
www.editamos.com.mx

Curso -Taller  
Corrección de estilo
Módulo 1: ¿Hasta dónde corregir? 

Silvia Peña-Alfaro

Licenciada en Lengua y Literaturas 
Hispánicas con grado de maestría en 
Lingüística Hispánica por la Universi-
dad Nacional Autónoma de México. 
A partir de 1984 es consultora en 

lingüística aplicada. En esta actividad ha im-
partido cursos especializados para periodis-
tas, editores, correctores de estilo, traducto-
res, maestros universitarios e investigadores. 
Desde 1991 ha impartido de manera ininte-
rrumpida el curso “Corrección de estilo” en la 
Caniem, así como en múltiples universidades, 
centros de investigación y casas editoriales.

Dirigido a: correctores de estilo, editores, traductores al 
español y demás profesionales involucrados en la materia.
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En la caniem, estamos comprometidos con la salud, ofreciendo beneficios orientados a satisfacer las necesidades de nuestros afiliados.

Importante: El descuento es para los afiliados y sus colaboradores, el cual se amplía a los familiares directos. El porcentaje referido no es aplicable en 
conjunto o en adición a otras promociones, en estudios que ya cuenten con un precio especial diferente al establecido en la lista de precios, y no es acu-
mulable a ningún descuento que “lmp” tenga vigente para el público en general, ni estudios de covid, en el entendido que en ningún caso será aplicable 
en estudios que requieran algún medio de contraste como Grammagramas.

Para cualquier duda o solicitud de precios, indicaciones, agendamiento, ubicaciones y horarios de sucursal favor de llamar a Call Center 5550801910 y 
en https://lmpolanco.com/sucursales



Boletín Núm. 994 Boletín Núm. 99414 de febrero de 2022

8

En un mundo tan competitivo como lo es el medio editorial y por la 
situación que vivimos en la actualidad, la caniem pone a sus órdenes 
el servicio de mensajería de Redpack, con tarifas preferenciales tem-

porales, con vigencia al 31 de marzo del 2022, esto en apoyo a los editores, 
distribuidores, libreros, autores y todo aquel relacionado con las artes gráfi-
cas como papeleras y estudios de grabación donde se lleve a cabo la edición 
de audiolibros.

La mejora es sustancial, hasta un 20% menos en el costo, blindando el con-
cepto de “Cargo por Multipieza” esto en el “Servicio de Ecoexpress” (en-
víos de 1 a 15 cajas con el mismo folio sin cobro de concepto, cobrando úni-
camente el peso total de las cajas y no por unidad), venta de guías de prepago 
para los afiliados no sujetos a créditos, respetando las tarifas preferenciales, 
bolsa canguro que cubre paquetes de 1 a 6 libros dependiendo el formato, 
cobrando a precio de sobre, entre otros beneficios.

Damos a conocer la tabla de tarifa temporales, misma que están a disposi-
ción en el departamento de servicios a afiliados de esta institución, en ser-
viciosafiliados@caniem.com y al 5556044347, conmutador 5556882011 ext. 
739.

Desde su fundación, hace más de 56 años, la Cámara Nacional 
de la Industria Editorial Mexicana (caniem), como orga-
nismo que agrupa a un número importante de las editoriales  

establecidas en México, se ha desempeñado con estricto apego a 
las normas éticas aceptadas por nuestra sociedad. Ese conjunto 
de normas, así como las políticas que regulan su observancia, se 
ven ahora plasmadas en un Código con el que la Cámara pretende 
mantener y estimular las relaciones entre sus afiliados y las de és-
tos con el entorno social, bajo un conjunto de preceptos de ética y 
buena conducta empresarial y laboral. 

Invitamos a nuestros afiliados y adherentes, a los colaboradores in-
ternos y externos que prestan sus servicios, a una lectura cuidadosa 
del Código de Ética que aquí presentamos y que fue aprobado en 
la asamblea del 21 de marzo de 2019. Asimismo, deseamos que nos 
envíe su carta de aceptación al correo electrónico: serviciosafilia-
dos@caniem.com

Dar clic para ir al documento.

Código de ética

El Boletín de Editores extiende a sus lectores una cordial invita-
ción a enviar sus aportaciones para este espacio, que se publica-
rá a consideración del área de Comunicación según el espacio, 

bajo los siguientes

Lineamientos de colaboración:

• Extensión máxima de 500 palabras o 2,500 caracteres con espacios.
• Tema libre, relacionado con cualquiera de las actividades o actores 
de la red de valor del libro  y la lectura. Todos los textos deberán ser 
inéditos y originales.
• Todas las colaboraciones deben ir firmadas e indicar la empresa en 
la cual colabora el autor.
• No se aceptan alusiones a personas físicas o morales.
• Ninguna colaboración será remunerada.
• El Comité editorial se reserva el derecho de publicación y la fecha en 
la que se publicará  el material. La recepción de un artículo no garan-
tiza su publicación.
• Todo texto será sometido a la edición y la corrección de estilo que 
realice el área de redacción.
• Deberán enviarse por correo electrónico a las siguientes direcciones: 
difusion@caniem.com y dg@caniem.com

Cabe recordar que las opiniones publicadas en este espacio son res-
ponsabilidad de quienes las firman, y no necesariamente representan 
la posición de la caniem.

Buzón del Editor

http://www.caniem.org/sites/default/files/CodigodeConducta.pdf?_ga=2.76683925.1291595151.1554393193-1527871577.1547052815
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Crece el uso de voces sintéticas en audiolibros

Para algunos editores, las voces sintéticas son una forma de aprove-
char la creciente demanda de audiolibros, un segmento más saludable 
que otros sectores del negocio de los libros. Los ingresos totales de 

las editoriales de libros de Estados Unidos disminuyeron ligeramente entre 
2015 y 2020, pero los ingresos de los audiolibros aumentaron 157%, según la 
Asociación de Editores Estadounidenses. Los “lectores” se han sentido cada 
vez más cómodos con este formato, ayudados por las mejoras técnicas en las 
aplicaciones móviles, las bocinas inteligentes y los audífonos inalámbricos. 
Pero debido al costo de un narrador y la producción de audio, la mayoría de 
los títulos nunca se convierten en audiolibros, particularmente en las edito-
riales más pequeñas (y mucho menos en español).

Por su lado, en los últimos años las voces sintéticas se han vuelto menos 
irritantes, y la evolución de los últimos cinco años es sorprendente, en parte 
debido a la investigación en inteligencia artificial de empresas como Google 
y Amazon, que compiten para ofrecer asistentes virtuales y servicios en la 
nube con tonos artificiales más suaves. Esos avances también se han utiliza-
do para hacer “deepfakes”, que falsifican la realidad. 

Speechki es una de varias empresas emergentes que desarrollan síntesis de 
voz para audiolibros. Analiza el texto con un software interno para indicar 
cómo declinar diferentes palabras, y lo expresa con tecnología adaptada de 
proveedores en la nube, incluidos Amazon, Microsoft y Google, y emplea 
oyentes de prueba que verifican los errores. Google está probando su propio 
servicio de "narración automática" que los editores pueden usar para generar 
audiolibros en inglés de forma gratuita, utilizando más de 20 voces sintéticas 
diferentes. 

El portavoz de Google, Dan Jackson, dice que sus libros narrados automáti-
camente complementan en lugar de remplazar los libros narrados profesio-
nalmente. “Nuestro objetivo con la narración automática es hacer posible 
la creación de un audiolibro de bajo costo y aumentar la accesibilidad del 
contenido para aquellos que no pueden leer a través de un libro electrónico”, 
dice.

Dos empresas dedicadas de lleno a explotar esta tecnología son Speechki y 
DeepZen, y ambas opinan que no son una amenaza para los narradores pro-
fesionales porque su tecnología se usará para hacer audiolibros que de otro 
modo no se habrían grabado. “La narración humana y la sintética pueden 
prosperar juntas; hay mucho trabajo”, dice Bill Wolfsthal, un veterano de la 
industria del libro que ayuda a Speechki con el desarrollo comercial.

Mientras se siguen desarrollando soluciones, los editores esperan que las vo-
ces generadas por computadora los ayuden a aprovechar la creciente deman-
da, pero algunos fanáticos, y Amazon (Audible no produce ni comercializa 
títulos narrados por inteligencia artificial), se resisten a los robots.

Fuente: Proyecto 451 y Wired

https://www.wired.com/story/audiobooks-synthetic-voices/
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Publican estudio sobre jóvenes y la lectura

La Fundación Germán Sánchez Ruipérez ha desarrollado un estudio 
cualitativo para indagar sobre las causas de los comportamientos ac-
tuales de los jóvenes —en edad adolescente— españoles en su relación 

con la lectura. Aunque se han realizado encuestas y entrevistas, la materia 
prima fundamental del estudio han sido los doce grupos focales en los que 
han participado casi noventa adolescentes.

El informe elaborado por al Laboratorio Contemporáneo de Fomento de la 
Lectura que puede descargarse de internet presenta las conclusiones y aporta 
alguna hipótesis sobre la futura relación con la lectura y comprender cuáles 
son los estímulos o razones para leer y cuáles son las variables que influyen 
en mayor medida en su relación con la lectura de libros, sobre su voluntad, 
preferencias, estímulos, obstáculos y otros factores.

De un modo muy sintético, las hipótesis más relevantes para el compor- 
tamiento lector de los jóvenes que podrían formularse en un escenario pro-
bable para estos próximos años son las siguientes:

• Existe el riesgo de que los jóvenes construyan una percepción pobre y anti-
cuada sobre el papel de la lectura en sus vidas.
• La competencia de otras ofertas para ocupar el tiempo personal disponible 
es muy eficaz a la hora de definir ofertas de ocio atractivos.

En el trabajo de campo se ha detectado que los jóvenes tienen una percep-
ción limitada sobre la realidad de la lectura, que se enfoca como una activi-
dad personal que relaja pero que genera aislamiento respecto a los demás y 
no se socializa con las amistades tanto como las series de TV que se están 
siguiendo. En buena medida, las referencias a lo que se ha leído o se está 
leyendo está perdiendo presencia en las conversaciones. La competencia  
por el tiempo personal disponible es cada vez más eficaz por parte de lo 
digital, porque es un tipo de ocio basado en la interacción y socialización, 
así como por contenidos de breve duración y escasa exigencia cognitiva (a 
diferencia del esfuerzo exigido por la lectura).

Asimismo, se ha analizado el grado de impacto de las “mediaciones” de la 
lectura (escuela y biblioteca) desde la visión que se aporta por parte de los 
adolescentes.

En la última parte del estudio se recogen unas ideas para transitar desde ese 
escenario probable a un escenario deseable.

La premisa de partida del estudio ha sido indagar algo más sobre las causas 
de los comportamientos de los jóvenes, así como tratar de aportar alguna 
hipótesis sobre la futura relación con la lectura, comprender cuáles son sus 
estímulos o razones para leer y cuáles las variables que influyen en mayor 
medida en su relación con la lectura de libros, así como su voluntad, prefe-
rencias, estímulos, obstáculos y otros factores.

Fuente: Fundación Germán Sánchez Ruipérez

Certificación de competencias laborales en las siguientes funciones:  

Promoción
• EC0120.01 Promoción de lectura 
• EC1166 Promoción de libros de texto 

Bibliotecas Escolares
• EC0957 Gestión de bibliotecas escolares 

Librerías
• EC0486 Compra de libros para librerías
• EC0538 Venta de libros en librerías

Edición
• EC1191 Uso de las normas ortográficas en textos impresos /digitales (nivel intermedio) 
• EC1207 Uso de normas para redactar textos impresos/digitales 

“La certificación de competencias es el proceso a través del cual las personas 
demuestran por medio de evidencias, que cuentan, sin importar cómo las hayan adquirido, con los con-
ocimientos, habilidades y destrezas necesarias para cumplir una función a un alto nivel de desempeño 
de acuerdo con lo definido en un Estándar de Competencia.”* 

*Fuente: CONOCER.

Más información: Lic. Lorena Dorantes, lorena.dorantes@caniem.com y promocion@caniem.
com, 555688 2221 y 555688 2009 ext. 714

https://fundaciongsr.org/estudio-la-lectura-segun-los-jovenes/
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¡Regresa la Feria del Libro de la buap presencial!

Tras dos años de realizarse de manera virtual, en su edición número 
35, este año la Feria Nacional del Libro (Fenali) de Puebla de la buap 
regresa a las actividades presenciales, esta vez en el emblemático Edi-

ficio Carolino y Casa de la Bóveda.

En el hoy Centro de la Cultura y los Saberes, con un variado programa que 
no sólo integra la oferta de alrededor de 100 sellos editoriales, también habrá 
eventos literarios, de fomento a la lectura, talleres, música y otras manifes-
taciones artísticas.

La Fenali, que en esta edición 2022 se celebrará del 1 al 10 de abril, tendrá 
dos sedes: el Edificio Carolino y la Casa de la Bóveda, con lo cual se busca 
revitalizar el Centro Histórico de Puebla y generar un circuito cultural en sus 
calles Patrimonio de la Humanidad.

El director General de Publicaciones de la buap, Luis Antonio Lucio Vene-
gas, dio a conocer que, además de la participación de alrededor de 100 casas 
editoriales, privadas y de instituciones de educación superior, la edición 35 
de la Fenali será una fiesta de la cultura y las artes, con la realización de una 
serie de actividades, como conferencias sobre literatura y sus variados géne-
ros, presentaciones de libros, talleres y mesas de debate, entre otras.

En el Edificio Carolino, donde tuvo lugar por primera vez la Fenali, se ha-
bilitarán el primer y tercer patio, para alojar la oferta editorial de casi 100 
sellos —la mayoría de estos concentrados en el segundo espacio—, así como 
actividades de fomento a la lectura acompañadas con música interpretada 
por alumnos del Colegio de Música de la Facultad de Artes. Además, el pú-
blico podrá disfrutar de visitas guiadas por el Museo Carolino, alojado en el 
primer patio de este inmueble, refirió el funcionario universitario.

El maestro Lucio Venegas precisó que la Casa de la Bóveda se destinará para 
la realización de un programa especial dirigido a públicos infantil y juvenil, 
con la venta de libros y actividades culturales. A su vez, en la parte exterior 
del Carolino, frente a su puerta principal, se estacionará el “camión escena-
rio”, un foro habilitado para los más variados espectáculos artísticos.

Tras la realización de la tradicional Fenali de la buap, un espacio para la con-
solidación de comunidades lectoras y un encuentro con la cultura y las artes, 
destaca también la participación de estudiantes de la buap en la creación y 
diseño de carteles y el logo distintivo de esta fiesta de la lectura.

Debido a la pandemia por Covid-19, las ediciones 2020 y 2021 se realizaron 
de manera virtual. Este año regresa a sus actividades presenciales con todos 
los protocolos sanitarios y las observaciones de la Comisión Institucional 
para el Seguimiento y Evaluación de la Pandemia por el sars CoV-2, de la 
buap, para preservar la salud de los universitarios y el público en general.

Fuente: Ángulo 7

Después de dos años, la Feria del Libro de la buap será presencial.

https://www.angulo7.com.mx/2022/02/13/regresa-la-feria-del-libro-de-la-buap-presencial/
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Laboratorio Editorial refrenda la pasión por los libros
Ciclo de cursos, conferencias y charlas temáticas organizado por Publicaciones y Fomento Editorial

Después de estos dos años de pandemia, 
nos damos cuenta de qué tan impor-
tantes son los libros, de que son, en el 

sentido darwiniano puro, un instrumento de so-
brevivencia, de que no podemos vivir sin ellos, 
de acuerdo con la coordinadora de Difusión 
Cultural, Rosa Beltrán, durante la inauguración 
del ciclo Laboratorio Editorial, organizado por la 
Dirección General de Publicaciones y Fomento 
Editorial (dgpfe) y la Cámara Nacional de la In-
dustria Editorial Mexicana (caniem).

“Una prueba de la importancia del libro en la so-
ciedad”, agregó, “es el alto número de personas 
inscritas a las primeras actividades de este ciclo 
que hasta el mes de junio llevará a cabo en línea 
veinte innovadores cursos de especialización, así 
como siete conferencias magistrales y veinte char-
las temáticas abiertas al público”.

Beltrán dijo que la pandemia hizo que quienes 
integran la industria editorial idearan nuevas for-
mas de escribir, de editar y de distribuir las publi-
caciones. “Organizar este laboratorio”, comentó, 
“ha sido una idea extraordinaria porque ratifica 
nuestra pasión por la lectura y por el libro, por 
llevar a cabo lo que la Universidad se ha propues-
to, que es este espíritu humanista, este refrendar 
la esperanza y la fe en futuros posibles y mejores”.

En la inauguración participaron también Socorro 
Venegas, titular de la dgpfe; Juan Luis Arzoz Ar-
bide, presidente del Consejo Directivo de la ca-
niem, y Mario Aliaga, director general del Centro 
de Innovación y Formación Profesional para la 
Industria Editorial de la caniem.

Perspectiva personal
El reconocido editor Daniel Goldin, quien fue di-
rector de la Biblioteca Vasconcelos y actual coor-
dinador del proyecto Jardín Lac, ofreció la pri-
mera conferencia magistral del ciclo, titulada “La 
Edición con Editores, una Perspectiva Personal”.

El ganador del Premio Nacional Juan Pablos al 
Mérito Editorial 2019 es un personaje muy cer-
cano a los libros y la lectura, que conoce todas las 
etapas del ciclo de vida de una publicación. Como 
editor entusiasta que es, precisó que simplemente 
ha hecho las cosas en defensa personal y de sus 

principios, procurando ser íntegro. “Soy una per-
sona autodidacta, muy interesada en la educación. 
Uno aprende haciendo, equivocándose, revisando 
las cosas, aprovechando las circunstancias.”

Desde su perspectiva, los editores cuentan con 
muchas posibilidades para desarrollar su trabajo, 
sólo que hoy en día se las tienen que inventar ellos 
mismos y encontrar la mejor manera de hacerlo, 
mediante el diálogo como una forma de construir 
sentido, especialmente ahora que las grandes edi-
toriales han transformado la cadena de valor del 
libro.

El gran reto, para este promotor de la lectura y es-
critor mexicano, es cómo restituir en esta cadena 
de valor un espacio para el reconocimiento de la 
diversidad y de la escucha, lo que a su entender 
realizan pequeñas editoriales como Hermandad, 
Media Vaca y Malas Compañías, que se las in-
genian para hacer llegar sus libros a los posibles 
lectores.

El creador de la colección infantil A la orilla del 
viento contó que inició su vida como editor con 
una suerte de confusión. “Había sido no necesa-
riamente un gran lector, sentí la insuficiencia de la 
vida y acceder al mundo de los libros me dio más 
realidad. Antes quise ser poeta, narrador, escritor, 
y como de eso no se vivía, entré en el mundo edi-
torial… En el Fondo de Cultura Económica (fce) 
en algún momento me surgió la oportunidad de 

hacer libros para niños. Esta colección estaría ori-
ginalmente dirigida por Francisco Hinojosa, pero 
él la rechazó ya que le interesaba más dedicarse a  
la escritura. Por ese tiempo yo estaba por tener  
a mi primera hija, necesitaba un aumento de suel-
do, y de esa manera prosaica fue que tomé la deci-
sión de hacer libros para niños”.

“No sabía muy bien qué era la literatura para ni-
ños. Un amigo muy querido me dijo entonces: ‘si 
no sabes, inventa’, y eso me dio mucha libertad. 
Edité una colección de álbumes que hoy siguen en 
las librerías. Son libros muy diversos. Lo impor-
tante era que cada niño sintiera que había un libro 
especial para él…”

Planteó que un buen editor es alguien que con-
versa con los autores y pone en circulación el diá-
logo para extenderlo lo más posible en diferentes 
espacios. “Participa en todo un proceso colectivo 
y complejo, pues trabaja no sólo con el autor, sino 
además con impresores, libreros y periodistas de 
la fuente de cultura”.

Casi al final de su charla, moderada por Socorro 
Venegas, mencionó que al editor le corresponde ser 
también parte de la conversación que promueva la 
creación de un espacio público idóneo para la lec-
tura, una cuestión fundamental, “más en un tiem-
po cuando lo que priva es el monólogo y la gritería”.

Fuente: Gaceta unam

Daniel Goldin fue el encargado de dar la primera conferencia magistral

https://www.gaceta.unam.mx/laboratorio-editorial-refrenda-la-pasion-por-los-libros/
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