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EDITORIAL

La industria editorial atraviesa un momento decisivo en el que
la defensa de sus principios fundamentales resulta indispensa-
ble para garantizar su sostenibilidad, diversidad y capacidad de
transformacién cultural. Este nimero del boletin redine distintas
acciones, iniciativas y colaboraciones que reflejan el compromiso
permanente del sector con la proteccién del libro, la circulacién del
conocimiento y el fortalecimiento de la vida editorial en México.

Uno de los temas centrales de esta edicion es la importancia
del respeto al Precio Unico del Libro, mecanismo que permite
preservar condiciones equitativas dentro de la cadena del libro y
proteger la bibliodiversidad en un entorno cada vez mas dinamico
y competitivo. Mas alld de su dimensién comercial, este principio
representa una herramienta clave para garantizar el acceso demo-
cratico al libro y fortalecer la pluralidad de voces en el pais.

De igual manera, la firma del convenio de colaboracién entre
CANIEM e INDAUTOR reafirma la necesidad de seguir construyen-
do una cultura de respeto hacia los derechos de autor y la pro-
piedad intelectual, especialmente en un contexto marcado por la
transformacién digital y la expansion de contenidos. Proteger la
creacion intelectual implica también reconocer el valor del trabajo
editorial, creativo y cultural que sostiene a nuestra industria.

Este nUmero también da cuenta de la presencia activa de la Ca-
mara en espacios que impulsan el intercambio cultural, la interna-
cionalizacion y el acercamiento de nuevos publicos al libro. La se-
sién dedicada a PROTRAD 2026, asi como la participacion en ferias
universitarias y encuentros literarios como la FILC Torreén, reflejan
la importancia de seguir generando puentes entre editoriales, au-
tores, lectores e instituciones académicas y culturales.

Cada uno de estos esfuerzos confirma que la industria editorial
no sélo produce contenidos: construye comunidad, impulsa pen-
samiento critico y fortalece el desarrollo cultural del pais. En tiem-
pos de cambio constante, el didlogo, la colaboracién y la defensa
del libro contintian siendo pilares fundamentales para proyectar el

futuro de nuestra industria.
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RESPETO AL PRECIO UNICO DEL
LIBRO EN MEXICO

La industria editorial mexicana reafirmé recientemente la importancia del respeto al Precio Unico del
Libro, un principio establecido en la Ley de Fomento para la Lectura y el Libro que busca garantizar
condiciones equitativas dentro del ecosistema editorial y proteger al libro como un bien cultural es-
tratégico para el desarrollo del pais.

Este mecanismo permite que librerias independientes, cadenas comerciales, librerias universita-
rias y plataformas digitales compitan en igualdad de condiciones, fortaleciendo asi la pluralidad edito-
rial, 1a bibliodiversidad y el acceso democratico al libro en todo el territorio nacional.

El respeto al precio Unico no solo brinda certeza a los lectores y promueve una oferta diversa de
contenidos, también evita practicas comerciales que puedan concentrar el mercado y afectar la circu-
lacion equitativa del libro.

Diversos organismos, camaras, asociaciones y actores de la cadena del libro —entre ellos CANIEM,
ALMAGC, FIL Guadalajara, FILEY, RELI, EDITAMOS y organismos internacionales como la Unién Interna-
cional de Editores (IPA)— reiteraron su compromiso con la legalidad, la competencia justa y la defensa
del libro como herramienta fundamental para la educacion, la culturay la construccién de ciudadania.

En un contexto de transformacién constante para la industria editorial, fortalecer el respeto al Pre-
cio Unico representa también una forma de proteger la diversidad de voces, impulsar la sostenibilidad

del sector y garantizar que mas lectores puedan acceder a contenidos de calidad en todo México.

| 4|
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La industria editorial mexicana, diversos actores de la cadena del libro, camaras y asociaciones esta-

mos unidos para defender la legalidad, proteger el libro y asegurar que México siga siendo un pais

de lectores.

FIRMANTES

Asociacion de Librerias de México, A.C. (ALMAC)
Asociacion Mexicana de llustradores, A.C. (AMDI)
Asociacion Nacional del Libro, A.C. (ANL)

Cémara Nacional de la Industria de las Artes
Graficas (CANAGRAF)

Cémara Nacional de la Industria Editorial
Mexicana (CANIEM)

Centro de Innovacién y Desarrollo Profesional
para la Industria Editorial, S.C. (EDITAMOS)

Empresability / Movimiento Iberoamericano de

Res-ponsabilidad Social Empresarial
Feria Internacional del Libro de Coahuila (FILC)

Feria Internacional del Libro de Guadalajara (FIL

Guadalajara)

Feria Internacional de la lectura Yucatan (FILEY)
Grupo 2000 Editores, A. C.
Grupo Iberoamericano de Editores (GIE)

Interseccionalidad y Alteridad, A.C.

(Interseccionamx)

La Unién, Empresarios de la Comunicacién
Grafica -UILMAC-

MVB América Latina / Metabooks
NielsenlQ BookData

Plan B para el Desarrollo, A.C.

Red de Librerias Independientes, A.C. (RELI)
Sociedad en Movimiento, A.C. (SenM)

Unién Internacional de Editores (IPA)

CANIEM
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para defender la legalidad y seguir construyendo calidad y fortalece el ecosistema del libro

‘ un México lector. en todo el pais.
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Respeto al Precio Unico
del Libro en México

5 En México, el libro esta protegido como un bien
= 4 ? cultural. La ley establece un precio tnico obligatorio,
(J Or que I I pOr a garantizando condiciones justas para todos.
L ]

« Promueve competencia equitativa entre librerias
y plataformas

« Protege la diversidad editorial

« Evita practicas que limiten el acceso a los libros

« Da certeza en precios a los lectores




COMPILACION DE PREGUNTAS Y
RESPUESTAS DERIVADAS DE LA CHARLA
VIRTUAL “LEY DE FOMENTO PARA LA
LECTURA Y EL LIBRO Y EL PRECIO UNICO:
POR QUE IMPORTA MAS DE LO QUE CREES”

Charla realizada el 13 de mayo a las 11:00 horas, con la participacion
de Marcelo Uribe, Gerardo Jaramillo y Henoc de Santiago

¢Como creen que deberia abordarse esa desigualdad estructural dentro de la conversacion
sobre el precio Gnico y el futuro del ecosistema del libro?

GERARDO JARAMILLO. En primer lugar, hacer del conocimiento publico la ley y el precio Gnico como
elemento fundamental para sobrevivencia del gremio editorial. Dar respuesta a todas las dudas. Las
dudas anotarlas e intentar agruparlas para recomendaciones a mejoras de la ley y del precio Unico.
Realizar esta accion cada dos o tres afios.

MARCELO URIBE. La CANIEM debe estar atenta permanentemente a los cambios en las legislaciones
internacionales relacionadas con el tema de la observancia del precio Unico y debe tener la misma
agilidad para proponer cambios y ajustes a la legislacién existente. Esta es una tarea de los editores
y libreros y de nadie mas.

|7 |



¢Qué la pagina de Libros México no era un referente que se
debia respetar? Hay que recuperarla.

GERARDO JARAMILLO. Si, totalmente de acuerdo. Hay que pugnar
por recuperarla, mejorarla y mantenerla funcionando siempre.
HENOC DE SANTIAGO. Hay que recuperarla.

La pagina ha dejado de alimentarse. Esperamos que las autorida-
des de cultura retomen la operacién de la pagina. Por lo pronto, el
precio publicado por los editores en sus listas de precios, muchos
de los cuales se encuentran en internet, son los que dictan el pre-

cio Unico de venta al publico.

¢Como han proyectado que el librero mantenga la salud de
su flujo de caja y la frescura de su oferta, si la ley le impide
quirdrgicamente rotar el material que ha dejado de moverse
mucho antes de cumplir esos tres afios?

GERARDO JARAMILLO. Una de las medidas financieras es la Tasa 0
y su aprobacién. El librero puede realizar devoluciones en los tiem-
pos pactados con el editor, no debe de esperarse a los tres afios.
Debe revisar su stock y ajustar en funcién de sus ventas.

HENOC DE SANTIAGO. En estos casos, es el editor el que puede
modificar a la baja el precio Unico de venta al publico con la finali-

dad de promover su venta.

CANIEM |

¢No estariamos incentivando, paradéjicamente, un mercado
de saldos informal al no permitir una salida legal y controlada
desde la libreria?

GERARDO JARAMILLO. Los saldos existen. Es responsabilidad de
los editores. Los libreros los pueden aceptar o no. En el caso de
que el material ya sea propiedad de los libreros los saldos también
seran responsabilidad suya. No confundir saldos por precio a titu-
los de escasa rotacién, pero de nivel cultural, literario alto.
HENOC DE SANTIAGO. Los mercados de saldos pueden vender
con descuentos, siempre y cuando no se traten de novedades pu-
blicadas en los Ultimos 36 meses. Venderlos abajo o arriba del pre-

cio Unico de venta al publico es una infraccién a la ley.

¢Y el costo de los fletes para las librerias distantes?

GERARDO JARAMILLO. El costo de los fletes es un acuerdo entre
libreros y editor. Pero aun asi, en la Caniem hay acuerdos con pa-
queterias que permiten obtener precios mas bajos.

HENOC DE SANTIAGO. Los invitamos a acercarse a la CANIEM
para conocer el convenio que se tiene con Estafeta (y Fedex), lo
cual ha reducido los costos de envio. Este es un tema para discutir

ampliamente.

Si se puede conocer el PVP en la pagina de Indautor, ;si ya esta
registrado ese precio, el editor lo puede incrementar sin san-
ciones legales?

GERARDO JARAMILLO. Esa seria una de las mejoras en el portal,
plataforma que administra la autoridad. El editor puede modificar
el precio todos los dias. El ISBN es un registro (acta de nacimiento)
de la obra en cuestién. No es vinculante con precio comercial.
HENOC DE SANTIAGO. No siempre el precio que se registra ante el
INDAUTOR es el precio Unico de venta al publico. En muchos casos,
es un precio estimado el cual puede variar una vez que se tiene

producido el libro.

El tema del precio tnico es a nivel federal ;cierto? ;Cual seria
la importancia o la necesidad de tener una ley del libro y la
lectura a nivel estatal e incluso municipal? ;Es factible? ;No se
atropellarian?

GERARDO JARAMILLO. Si, es federal. Tener una ley a nivel estatal
o municipal debera de estar alineada con la federal.

HENOC DE SANTIAGO. Varias entidades federativas ya tie-

nen su propia Ley de fomento a la lectura y el libro. Estas no se
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contraponen. Las leyes estatales inclusive pueden ampliar sus al-
cances, siempre que no se contrapongan o reduzcan los preceptos

de la ley federal.

Las cadenas tienen mayor descuento y ellos cobran un uso de
CEDIS al editor, las librerias locales cercanas o lejanas a ellos,
el editor les cobra el envio, y tiene un menor descuento, ;co6mo
igualar el precio, cuando el poder de compra es totalmente di-
ferente?
GERARDO JARAMILLO. El precio Unico intenta que el librero chico,
mediano y grande solo compitan en el servicio.
Los acuerdos comerciales de descuento es un acuerdo en-
tre particulares.
HENOC DE SANTIAGO. Uno de los objetivos del precio Unico de
venta al publico, es que las grandes cadenas o plataformas elec-
trénicas vendan novedades al mismo precio. Recordemos que
generalmente es en estos casos en donde se rompe el merca-
do con descuentos que impiden a las medianas y pequefias li-

brerias competir.

Con un PVP alto, menos el 40, 50 o0 60% de descuento, entrega
gratis y la inversién que se realizg, se pierde. Tienes que entrar
en un juego desleal... ;qué hacer?
GERARDO JARAMILLO. Se han propuesto mejoras, en ese sentido,
para evitar practicas desleales.
HENOC DE SANTIAGO. Tenemos que trabajar por que haya un es-
quema de mercado claro, en donde haya menos diferencia entre
grandes y pequefios. En donde se compita por otros factores que

no sea el precio.

En la ley se habla de incentivos fiscales y promocién de la com-
petitividad, ;aplican para las librerias?
GERARDO JARAMILLO. La idea es Tasa 0.
HENOC DE SANTIAGO. Una de las funciones del Consejo Nacional
de Fomento para el Libroy la Lectura es proponer y desarrollar es-
trategias de estimulo a las librerias entre las cuales se encuentran

la formacién e incentivos.

M)

CANIEM




4 Mtra. Karina Lujan Lujan Directora General del INDAUTOR y Mtro. Diego Echeverria Cepeda Presidente de la CANIEM. Foto: CANIEM

UNIDOS POR LA PROTECCION DE
LOS DERECHOS DE AUTOR

La Cdmara Nacional de la Industria Editorial Mexicana (CANIEM) y el Instituto Nacional del Derecho de
Autor (INDAUTOR) firmaron recientemente un Convenio General de Colaboracién con el objetivo de
fortalecer la promocion, difusién y proteccion de los derechos de autor en México.

Esta alianza representa un paso importante para seguir construyendo una cultura de respeto ha-
cia la creacion intelectual y el trabajo editorial, reconociendo el valor de autoras, autores, editoriales y
profesionales que forman parte de la cadena del libro.

Através de este convenio se impulsaran acciones conjuntas de capacitacién, intercambio de infor-
macién y desarrollo de actividades orientadas a fomentar el conocimiento sobre propiedad intelec-
tual, asi como a fortalecer las herramientas de proteccion y difusion de los derechos de autor dentro
del sector editorial.

En un contexto de transformacién digital y expansién de contenidos, la proteccion de la creacion
intelectual adquiere una relevancia cada vez mayor para garantizar condiciones justas para quienes
generan conocimiento, cultura y contenidos editoriales.

Con esta colaboracién, CANIEM reafirma su compromiso de trabajar junto a instituciones y actores
estratégicos para fortalecer a la industria editorial mexicana y promover un entorno que impulse la

creatividad, la innovacién y el respeto a la propiedad intelectual.

|10 |
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4 Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana y el Instituto Nacional del Derecho de Autor. Foto: CANIEM
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Liévelo, llévelo: la compray
venta exitosa de derechos

TRANSMISION EN LINEA

OBIJETIVO

La compra-venta de derechos literarios (y tam-
bién de iméagenes) se ha vuelto una de las activi-
dades profesionales mas dindmicas e intensas en
los ferias del libro nacionales y extranjeras.
Cada vez hay més personas que participan en
las negociaciones y por ello es fundamental que
conozcan los aspectos legales deben tomar en
cuenta para que sus transacciones resulten exito-
sas.

DIRIGIDO A

Autores, ilustradores, traductores, agentes litera-
rios, editores, abogados y en general para cual-
quier persona que esté interesada en el tema.

INSTRUCTOR

(10 hrs. total)

B3 M

editamos CANIEM

TEMARIO

Aspectos juridicos a considerar para la compra
y venta de derechos:

» La obra: el objeto del deseo. Primigenia o
derivada Autores y titulares: quién es quién

« Otros agentes: las sociedades de gestién
colectivay los agentes literarios. Cudl es su
rol en las negociaciones

» Derechos disponibles: qué quiero vs. qué me
ofrecen Modalidad de explotacién,
ventanas de oportunidad Vigencia de los
derechos - vigencia de los contratos
Territorios limitados o globales

» Jurisdiccién: 3y si nos peleamos?

Formalizacién de los acuerdos:

o El contrato: transmisién de derechos o
licencia El Registro: 3Es necesario?

Recomendaciones para negociaciones exitosas.
 Que debo preparar antes de la negociacién

» {Cuando compren, vende!

Contacto: Leticia Arellano Arriaga, Coordinadora de Gestién Académica-EDITAMOS

DL leticia.arellano@editamos.com.mx

(O 557537 8695

(£ &3 editamos CIF



https://editamos.com.mx/profesores/

esion

con iencia.

CONOCE MAS



¢TU MARCA SOBREVIVE AL
“SCROLL"” INFINITO?

GRUPO ESPINOSA

LO IMPRESO NO SOLO SE LEE; SE SIENTE Y SE RECUERDA

En el ecosistema de negocios actual, la diferenciacién no siempre ocurre en una pantalla. Mientras las
bandejas de entrada se saturany el costo por atencién digital alcanza maximos histéricos, las marcas
lideres estan redescubriendo un activo estratégico: la presencia fisica. El impreso editorial y comer-
cial ha evolucionado para convertirse en un objeto de valor que valida la autoridad de una marca

donde el mundo digital no siempre logra profundizar.

NEUROMARKETING: EL CEREBRO CONFiA EN LO TANGIBLE
No es una percepcion subjetiva; es ciencia cognitiva. El fendmeno conocido como “Fatiga Digital”, do-
cumentado por firmas globales como Deloitte, revela que los usuarios valoran mas las interacciones
fisicas ante la sobrecarga de notificaciones.

Este comportamiento responde a la naturaleza de nuestro procesamiento cerebral: valoramos mas
un mensaje cuando podemos poseerlo fisicamente. Al integrar acabados tactiles y papeles especiales,

se activa un marketing sensorial que lo digital no puede replicar. Seguin estudios de neurociencia de

|14 |
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la firma Truelmpact, el material impreso requiere un 21% menos
de esfuerzo cognitivo para ser procesado y genera un 70% mas

de recuerdo de marca.

DEL LUJO EDITORIAL A LA ALTA PERMANENCIA
COMERCIAL

Esta tendencia hacia la “Premiumizacién” ha permeado desde las
revistas de coleccién hacia el mundo corporativo. Las marcas hoy
buscan materiales de alta permanencia que se “aduefien” del espa-
cio fisico del cliente como un refuerzo de su solidez:

* Catalogos de Autor: Libros de consulta que proyectan
prestigio mediante ingenieria de papel y acabados de ul-
tima generacién.

* Materiales Corporativos: Piezas que utilizan el lenguaje no
verbal del papel para comunicar estabilidad en mercados de
alta competencia.

Incluso gigantes nativos digitales han lanzado publicaciones fi-

sicas para combatir la “ceguera publicitaria” y establecer una cone-

xion emocional que un algoritmo no puede comprar.

SOSTENIBILIDAD Y EFICIENCIA

Para que esta presencia fisica sea efectiva, debe alinearse con las
exigencias globales de responsabilidad. Reportes como el 2025
State of Decarbonisation de PwC subrayan que la sostenibilidad
es ya un estandar critico en las cadenas de suministro. El uso de
papeles con certificaciéon FSC® y procesos de manufactura optimi-
zados no son opcionales; son herramientas clave para que las mar-
cas cumplan sus objetivos de cumplimiento y reputacion.

El futuro de la comunicacién radica en integrar flujos de trabajo
automatizados con una ejecucion técnica de clase mundial. Esta
capacidad de respuesta permite crear un puente perfecto entre la
autoridad de lo fisico y la agilidad de lo digital, garantizando que
cada pieza sea una extensién tangible de la solidez corporativa.
Por ello, contar con un socio estratégico que domine estas certifi-
caciones y procesos tecnolégicos es el Unico camino para garanti-

zar la permanencia y calidad de un proyecto en el mercado actual.

LA IMPRESION COMO DIFERENCIADOR
ESTRATEGICO

Mas alla del impacto visual, la impresién actia como un ancla de
realidad en una economia de la atencién cada vez mas fragmen-

tada. Mientras que el contenido digital es intrinsecamente efimero

CANIEM

disefiado para ser consumido y desplazado en segundos, el objeto
fisico impone un ritmo de interaccién distinto. La tangibilidad obli-
ga al cerebro a una pausa, transformando una simple lectura en
una experiencia de propiedad y confianza.

En un entorno de saturacién informativa, el soporte fisico otor-
ga una dimension de permanencia a la promesa de marca. No se
trata de competir con la agilidad de lo digital, sino de complemen-
tarla con una prueba de solidez que el usuario puede conservar.
Cuando la ejecucion técnica es impecable, el mensaje trasciende
el flujo constante de informacién para convertirse en una solucién

tangible, duradera y estratégica en el mundo real.

GRUPO ESPINOSA: LIDERES EN MANUFACTURA
GRAFICA Y SOLUCIONES INTEGRALES DE
IMPRESION.

Contactanos para cotizar tus proyectos de impresidén con nuestros
asesores.

https://www.grupoespinosa.com/cotizar_/

GrupoEspinosa
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CURSO

Inclusién, accesibilidad y

derechos humanos
en la edicién

TRANSMISION EN LINEA

OBIJETIVO

Analizar la accesibilidad desde una perspectiva de
derechos humanos aplicada a la edicién, identifican-
do decisiones editoriales que pueden generar barre-
ras, exclusiones o formas de discriminacién —explici-
tas o normalizadas—, y brindar criterios para incor-
porar prdcticas editoriales mas inclusivas en la
produccién y circulacién de contenidos.

ORIENTADO A

Personas que participan en procesos editoriales y de
produccién de contenidos, interesadas en incorporar
un enfoque de derechos humanos e inclusién en las
decisiones editoriales relacionadas con el acceso a la
lecturay a la informacién.

INSTRUCTORA
Laura Lopez

- VER SEMBLANZA /|

=

editamos CANIEM

TEMARIO

Derechos humanos, lectura e inclusién
« El derecho a la informaciény a la lectura
» Diversidad linguistica, discapacidad y piblicos
histéricamente excluidos

La accesibilidad como decisién editorial
 Més alla del formato: lenguaie, estructuray
mediacion
« Cuando un texto “bien editado” no es accesible

Barreras editoriales y exclusién simbélica
» Decisiones editoriales que reproducen
desigualdades
» Representacién, lenguaje y normalizacién de
exclusiones

Criterios editoriales para una edicién més
inclusiva
« Enfoque de derechos humanos en la practica
editorial
« Alcancesy limites de la edicién inclusiva

FECHAS
6,7,8y9 de julio, 2026

Horario: 17 a 19 hrs.
Duraaon 4 se._sl_ones d_e 2 hrs. c/u

J\L) JJ’JJJ...L.L)J: $2 JJJ (mJJ /d J‘/A)

Contacto: Leticia Arellano Arriaga, Coordinadora de Gestién Académica-EDITAMOS

DL leticia.arellano@editamos.com.mx

(O 557537 8695

(£ &3 editamos CIF



https://editamos.com.mx/profesores/

GABOR STOCK DISPONIBLE

GRUPO PAPELERO

PAPLL

COUCHE

REALZA CADA DETALLE CON BRILLO Y ELEGANCIA.
IDEAL PARA REVISTAS DE ALTA GAMA QUE BUSCAN
TRANSMITIR EXCLUSIVIDAD EN CADA PAGINA.




J CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

CANIEM

CALENDARIO DE FERIAS

FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

FIL MINERIA 20 - 1

FILIAZ 13-22
FERIA INTERNACIONAL DE LA 14-22
LECTURA YUCATAN -FILEY
50° FERIA NACIONAL .

DEL LIBRO UASLP -

FENALI BUAP 20-29

FERIA DEL LIBRO UNIVERSITARIA, 15Y16
TECNOLOGICO DE IZTAPALAPA

FERIA DEL LIBRO UNIVERSITARIA,
UNIERSIDAD AMERIKE 22Y23

FIESTA DEL LIBRO Y LA ROSA 23-26

FILC COAHUILA 24 . 3

FILCTORREON 8-17

FILU UNIVERSIDAD

VERACRUZANA 22-31
FERIA DEL LIBRO

PARQUE CRI-CRI 30Y31
4° FERIA ESTATAL 20
DURANGUENSE DEL LIBRO
FERIA DEL LIBRO

ALCALDIA MILPA ALTA 10-14
5° MAGNO REMATE DE 31
LIBROS DE GUADALAJARA
2° FERIA INTERNACIONAL 14-23
DEL LIBRO DE PUEBLA =
FERIA DEL LIBRO

DE ZACATECAS 21-29
2° FERIA DEL CLAUSTRO
INFANTILY JUVENIL

FILUNI UNAM 25-30

FIL POLITECNICO 28 - 6

FUL PACHUCA 28 - 6

FILAH

FILL MORELIA

FILZOCALO 9-18

FIL MONTERREY 10-18

FELICH CHIHUAHUA

FERIA DE LOS COLORES,
SONIDOS Y SABORES

ROSALBA ESPINOSA '
Coordinadora de Ferias Nacionales les . Ferias InTernucionuIes Operadas por la CANIEM

557823 8002 dto.y 555688 2011 ext. 725

ferias@caniem.com )
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Word como herramienta ; IS
del editor editamos CANIEM

TRANSMISION EN LINEA HERRAMIENTAS PARA

EL ECOSISTEMA EDITORIAL
OBJETIVO

Mediante el andlisis y seguimiento del proceso de 3. El Word en la mesa de composicién
produccién editorial, conoceremos el uso de diversas « Las estrategias para procesar el texto
estrategias y profundizaremos acerca de las formas « La aplicacién de recursos tipograficos
mas eficientes de procesar y editar textos en Word. « El formato manual

« Larevisién de la bibliografia
ORIENTADO A « La elaboracién de indices

Autores, editores, correctores de estilo, traductores,
formadores, disefiadores, proofreaders, y quienes se
dedican a la escritura y correccién de textos.

4. El Word en la edicién global

» Los estilos

« Los usos de plantillas

« El etiquetado y sus bondades

TEMARIO + La edicién digital como metodologia hacia

1. ElWord en la recepcién una edicién global

* La puesta en pagina

« La revisién a vuelo de pdjaro

« La limpieza de los archivos FECHAS

* La bisqueda automatizada

+ Los usos y los abusos 15,16, 22y 23 de junio, 2026

2. El Word en la mesa de redaccién Horario: 18 a 20:30 hrs.

« Eliminacién de vicios léxicos Duracién: 4 sesiones de 2:30 hrs. c/u
« Las correcciones gramaticales frecuentes (]O hrs. total)

« La unificacién de criterios
« El control de cambios

« El uso de comentario

INVERSION

Afiliados: $2,200 (incluye IVA)
No afiliados: $2,800 (incluye IVA)

'JJ\'J:'}'J'"!. TORA ~ Para afiliados a la CANIEM todas Ias cchwdades Ak

~ académicas henen 15% de descuenro

;\_ichJ P"ﬂ ZO’

VER SEMBLANZA ‘ :

Contacto: Leticia Arellano Arriaga, Coordinadora de Gestién Académica-EDITAMOS
DX leticia.arellano@editamos.com.mx () 55 7537 8695

(£ & editamos CIF
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Boletin No. 1087

PROTRAD 2026:
IMPULSANDO LA
CIRCULACION
INTERNACIONAL DE LA
LITERATURA MEXICANA

En el marco de la convocatoria PROTRAD 2026, CANIEM llevd a
cabo una sesién hibrida dedicada a la traduccién y circulacion in-
ternacional de obras literarias, reuniendo a profesionales del sec-
tor editorial interesados en ampliar el alcance de la literatura mexi-
cana en nuevos idiomas y territorios.

El encuentro permitié compartir informacién clave sobre las
oportunidades que ofrece este programa, asi como reflexionar
sobre la importancia de la traducciéon como herramienta para for-
talecer el intercambio cultural y la presencia internacional de las
publicaciones mexicanas.

A través de este tipo de iniciativas, se busca impulsar proyec-
tos editoriales que favorezcan la bibliodiversidad, la movilidad de
contenidos y la construccion de puentes entre distintas culturas 'y
mercados editoriales.

La sesion también abrié un espacio de dialogo entre editoriales,
traductores y especialistas del sector, quienes coincidieron en la
relevancia de generar estrategias que permitan a mas autores y
obras mexicanas llegar a lectores de otras regiones del mundo.

Con acciones como esta, CANIEM reafirma su compromiso con
la internacionalizacion de la industria editorial mexicana y con la
creacion de espacios que fortalezcan la colaboracion, la profesio-

nalizacién y el desarrollo cultural a través del libro.

MARIO ALIAGA VALENZUELA

P g g P

4 Katia Monserrat Guigue Pérez Coordinacién PROTAD y Mario Aliaga
Valenzuela Director General de Centro de Innovacién y Desarrollo
Profesional (Editamos). Foto: CANIEM

o el

PLAZO DE PREVENCIGN

Katia Monserrat Guigue
Pérez (PROTAD), Mario Aliaga
Valenzuela (Editamos) y Tania
Mejia Ojeda (PROTAD).

4 Foto: CANIEM
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FERIA DEL LIBRO
UNIVERSITARIA EN
UNIVERSIDAD AMERIKE

En el marco de las celebraciones por el Dia Mundial del Libro, se
llevé a cabo la Feria del Libro Universitaria en Universidad Ameri-
ke, un espacio que reunio a editoriales, estudiantes y comunidad
académica para fomentar la lectura y fortalecer el vinculo entre los
jévenesy la industria editorial.

El encuentro permitié acercar nuevas propuestas editoriales
a las comunidades universitarias, promoviendo el intercambio
de ideas, el acceso a contenidos diversos y la construccién de
nuevos lectores.

Con iniciativas como esta, CANIEM contintia impulsando es-

pacios que fortalecen la cultura del libro y acercan la lectura a

nuevas generaciones. . . . . . . . .
4 Asistentes a la Feria del libro universitaria en Universidad Amerike.

Foto: CANIEM

4 Expositores participantes a la Feria del libro universitaria en Universidad 4 Feria del libro universitaria en Universidad Amerike. Foto: CANIEM
Amerike. Foto: CANIEM

| 21|
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FERIA DEL LIBRO
UNIVERSITARIA DEL
TECNOLOGICO DE
IZTAPALAPA Il

La Feria del Libro Universitaria del Tecnolégico de Iztapalapa Ill re-
unié a editoriales, estudiantes y comunidad académica en un espa-
cio dedicado a promover la lectura y fortalecer el vinculo entre las
nuevas generaciones y el ecosistema editorial.

A través de este encuentro se impulsé el acceso al libro, el in-
tercambio cultural y la difusién de propuestas editoriales que enri-
quecen la vida académica y cultural de la comunidad universitaria.

Con su participacién en este tipo de iniciativas, CANIEM con-

tinda fortaleciendo espacios que acercan la lectura y la industria

editorial a nuevos publicos.

4 Jbévenes asistieron a la Feria del libro Universitaria del Tecnolégico de
Iztapalapa Ill. Foto: CANIEM

R/
LN &

4 Feria del libro Universitaria del Tecnolégico de Iztapalapa Ill. Foto: CANIEM

| 22 |



14:30 hrs.

Club de Industriales Polanco

Mauricio

Sulaiman

Presidente del Consejo Mundial

de Boxeo

Reserva:

(O 551394 2131

CLUB e E21TORES

Patrocinadores

@ﬁéﬁgﬁ é GrupoEspinosa  ‘HEIDELBERG  of(Xcotomes
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4 De izquierda a derecha: Presidente CANIEM Diego Echeverria Cepeda, Ana Lilia Cepeda y Salvador Alvarez de la Fuente Director de la Feria Coahuila.
Foto: CANIEM

ANA LILIA CEPEDA PROTAGONIZA
EMOTIVO HOMENAJE Y
PRESENTACION EDITORIAL EN LA
FILC TORREON

En el marco de la Feria Internacional del Libro de Coahuila (FILC) Torredn, se llevé a cabo la presen-
tacién de la novela A donde te lleva el tiempo, asi como un emotivo homenaje a la escritora lagunera
Ana Lilia Cepeda, reconociendo su trayectoria y aportacién a la literatura contemporanea mexicana.

El encuentro reunié a lectores, comunidad cultural y amantes de la literatura en una conversacién
que giré en torno a la memoria, la identidad, los vinculos entre el pasado y el presente, asi como la
profunda relacion entre la narrativa y los espacios que habitamos.

Durante la presentacion, se destacé la sensibilidad literaria de la autora y la manera en que su
obra logra conectar experiencias personales con reflexiones universales, consolidandose como una
voz importante dentro de la literatura actual.

La FILC Torredn se convirtié asi en un espacio de celebracion para la literatura y el reconocimiento
del talento regional, reafirmando el papel de las ferias del libro como puntos de encuentro para el
dialogo cultural y el fortalecimiento del ecosistema editorial en México.

Desde CANIEM celebramos estos espacios que impulsan la lectura, promueven a las autoras y

autores mexicanos, y acercan nuevas historias a mas lectores.

| 25 |
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4 Ana Lilia Cepeda. Foto: CANIEM

4 Salvador Alvarez y Ana Lilia Cepeda, recibiendo el reconocimiento. 4 Salvador Alvarez y Ana Lilia Cepeda. Foto: CANIEM
Foto: CANIEM

| 26 |
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:LLEVA TU PASION POR CONTAR
HISTORIAS AL SIGUIENTE NIVEL!

;Te apasiona el periodismo, la cultura o la politica?
La Escuela de Periodismo Carlos Septién Garciay la CANIEM
tienen una gran oportunidad para ti.

Aprovecha un

20% de descuento

en colegiaturas e intégrate
a nuestras maestrias
Beneficio exclusivo para afiliados de CANIEM

L Maestria en Maestrl:a en Periodismo
pr%eg.c)ra(rﬁuy Periodismo Politico y Gestion Cultural
e idaiulio) (Inicia: 18 de julio)

- prepardandote es hoy!

Para mads informacién comunicarse con:

Mtro Jose Rafael Moya
JEFATURA ACADEMICA

Tel. 729 237 7034

c

TR

A Escuelade )
Periodismo '!‘J CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
- SH Carlos Septién L . I EDITORIAL MEXICANA

7]

WY Garcia CANIEM



ANIVERSARIO

FORO DE
INNOVACION
EDITORIAL

:Celebramos 10 afos impulsando
el futuro de nuestra industrial

El Foro de Innovacion Editorial esta por comenzar;
unete a nuestra lista de difusién y mantente atento
para recibir antes que nadie todas las
novedades de esta edicion especial

@ @caniem_fie

iConocenos! | . -
G @foro.de.innovacion.editorial

Registrate

LISTA DE DSITRIBUCION -y
a nuestra Y



https://caniem1.ipzmarketing.com/f/AYKFz4wZSzw
https://www.tiktok.com/@caniem_fie
https://www.youtube.com/@foro.de.innovacion.editorial

EDICION

BECA JUAN GRIJALBO =]

BECA 18 al 24 de octubre de 2026
JUAN GRIJALBO

La Cdmara Nacional de la Industria Editorial Mexicanag, en conjunto
con Editamos, Centro de innovacion y desarrollo profesional para la
industria editorial, convoca a la edicion XXXV - 2026

INTRODUCCION AL MUNDO DEL LIBRO Y
LAS PUBLICACIONES PERIODICAS

SESIONES Y TEMAS

Domingo 18 Inauguracion

La Industria editorial con sus retos, desafios, el marco

19 de octubre
juridico del autor y el nacimiento de un libro
« Elfuturo es ahora

« La Industria editorial: Sus principales actores y su rol en la produc-
cion de libros

+ Introduccion al derecho de autor y la propiedad intelectual en Méxi-
co (Incluye ISBN, ISSN y contrato ideal)

+ Futuro de la propiedad intelectual y del derecho de autor (Desafios
actuales e impacto de la tecnologia)

+ &Como nace un libro? (generacion de ideas para libros, elaboracion
de una propuesta editorial, proceso de edicion)

- Desafios e importancia de la correccion de estilo

Formatos editoriales, contenidos digitales y creacion
de catalogos accesibles

-+ Disefo y texto; cercanias y distancias

20 de octubre

« Elmanga - comic- novela grafica
+ Entretenimiento sonoro (audiolibros, podcasts, etc.)

- Ellibro: cémo se hace un libro accesible y multiformato (estrategias
y alcances)

- Conversion digital
« Contenidos digitales. Un negocio en si mismo

Los protagonistas de la industria y la direccion
21 deoctubre estratégica
- Eleditor: su papel en la era digital
+ El autor: su acompaniamiento y cuidado

- De laidea al papel: un viaje ameno por el proceso de produccion
de libros (El flujo de la produccién, las decisiones estratégicas que
le acompanan, célculo y costos)

« Taller de papel e impresion. El simulador de la impresion de un libro
« Gestion editorial y estructura de una empresa

22deoctubre  Ellector, el marketing y el contenido en la era digital

« Como convertirse en un creador de contenido
- Ellector. Marketing editorial

« Gestion de las redes sociales

- Metadatos: Encontrabilidad y visibilidad

« Librerias tradicionales

23deoctubre  Distribucion tradicional, digital y desafios del futuro

« Venta online y otras opciones de venta digitales

- Herramientas y técnicas para el andlisis de ventas. Interpretacion
de datos y toma de decisiones

- Inteligencia artificial para editores de libros
+ De editor a vendedor

24 deoctubre  Talleresy Clausura

Fecha limite de recepcidn de inscripcion:
30 de septiembre 2026

Penguin
Random House
PATROCINADA POR GrupoEditorial

M

CANIEM

editamos

De los candidatos

1. Serén candidatos a participar en la Beca Juan Grijalbo (BJG):
Editores, correctores, creadores, administrativos, directivos y
cualquier persona que se dedique formalmente o de manera
freelance al desarrollo, distribucion y comercializacion de con-
tenidos editoriales para instituciones publicas, privadas, nacio-
nales o internacionales.

Del proceso

2. Las inscripciones se realizardn a través del siguiente enlace:
1.

https://forms.gle/8Wr5STAtQDAEGnbV7 ”‘

3. El proceso de seleccion estard a cargo de los organizadores
de la BJG. Los criterios de seleccion se basa en el curriculum del
postulante. La fecha limite de recepcion de inscripcion es: 30 de
septiembre de 2026.

4. Cualquier duda, comentario o aclaracion escribir a:

Leticia Arellano Arriaga, Coordinadora de Gestion Académica
contactobeca@editamos.com.mx
leticia.arellano@editamos.com.mx

De los costos

5. Los gastos de transportacion CANIEM - Hotel Racquet - CANIEM,
asi como el hospedaje y la alimentacion durante la  actividad
académica, estardn cubiertas por el pago de inscripcion por
alumno. Los costos de transporte de los participantes desde su
lugar de residencia a la CANIEM (y su retorno) no estan cubiertos
por la BJG.

6. Los candidatos seleccionados cubrirdn una cuota de inscrip-
cion. Existen diversas formas de pago y crédito de hasta tres
meses. Consulte las opciones.

Del reconocimiento

7. Se otorgard reconocimiento oficial de la Camara Nacional de
la Industria Editorial Mexicana, Penguin Random House y de Edi-
tamos a los participantes que hayan aprobado los criterios de
evaluacion del seminario.

Programa Académico

La industria editorial y el ecosistema del libro ha cambiado,
se ha reconfigurado. La disrupcion tecnoldgica y las nece-
sidades de los creadores y los receptores ?yo no se lee de
una sola manera), implican una reflexion sobre cudles son
las bases del desarrollo profesional de quienes participan
en el mundo del libro y las publicaciones periddicas. Res-
pondiendo a estas necesidades, el programa académico
del Seminario de introducciéon al mundo de los libros y las
publicaciones periddicas, para su edicion XXXV-2026, tiene
el lema “Contenidos editoriales en los multiformatos” y uti-
liza una metodologia no expositiva, mds cercana a una
incuba- dora de proyectos de negocios e ideas.

El programa puede tener cambios sin previo aviso


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdHFf5AfuODfqyEI--ZbTIGISPcoprza0Ub7S_P-4JHJQF_sA/viewform

iTU EMPRESA L
LLEGA MAS LEJOS!

SIMPLIFICA LA LOGISTICA DE TU EDITORIAL O LIBRERIA CON
EL RESPALDO DE MAS DE 60 ANOS DE EXPERIENCIA
EN MENSAJERIA Y PAQUETERIA

Beneficios exclusivos para afiliados CANIEM:

- Precios preferenciales: mas de 50% de descuento real

- Tarifas transparentes: sin cargos ocultos ni sorpresas adicionales

- Mayor capacidad: mas volumen, dimensiones y peso real permitidos

- Logistica inversa: tarifas especiales aplicables también en devoluciones
- Garantia total: puntualidad, seguridad y servicio premium

ATENCION PERSONALIZADA
Para mas informacion comunicarse con:

Hilda Prado Jaime
C@) Tel. 557823 8003
serviciosafiliados@caniem.com

M)

CANIEM



TEINVITAMOS ASEGUIRLAS
REDES SOCIALES DE CANIEM

Y FORMAR PARTE ACTIVA
DENUESTRA COMUNIDAD
EDITORIAL
Si tienes eventos, lanzamientos, actividades o IL\‘JI

informacién que te gustaria compartir a través de
nuestros canales, estaremos felices de recibirla. CANIEM
Envianos tu informacion a: e
marketing@caniem.com (\\}

/

SEGUIMOS CONSTRUYENDO —gmr— [~
JUNTOS UNA INDUSTRIA ' |
EDITORIAL MAS CONECTADA

Y PARTICIPATIVA |

B |
caniem_
€) cANIEMOficial

@ CANIEMoficial -

@) CcANIEMOoficial



https://www.instagram.com/caniem_/
https://www.facebook.com/CANIEMoficial
https://x.com/CANIEMoficial
https://www.linkedin.com/company/caniem/

